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15 ANOS DE MUITAS TRANS

Ha |5 anos, o Instituto Akatu foi criado e, dia apds dia,
construimos com a sociedade a reflexao e a mobilizacao

em torno da importancia do consumo consciente, um
instrumento ao alcance das pessoas para que contribuam com
a sustentabilidade. Esse construir juntos faz parte da esséncia da
instituicao. O conceito estd, inclusive, em nosso nome: a palavra
“akatu” vem do tupi e significa, a0 mesmo tempo, “semente
boa" e “mundo melhor”, traduzindo a ideia de que o mundo
melhor estd contido nas acdes de cada individuo. O ato de
consumo € um ato de cidadania, na medida em que ao escolher,
com consciéncia dos impactos, o que e de quem comprar,
como usar e como descartar produtos ou servigcos, qualquer
consumidor pode contribuir para um mundo melhor.

Se, no inicio dessa trajetdria, o tema provocava expressoes
de espanto, hoje é percebido por muitos como fundamental
para a garantia do suficiente bem-estar para todos, para sempre.
Se ha |5 anos soava estranho pedir a populagao para nao lavar
suas calcadas com dgua, agora esta atitude € demandada entre
as proprias pessoas. Da mesma forma, hoje, para que uma
empresa reduza o risco de operar e sobreviva a longo prazo no
mercado, a responsabilidade social e a gestao sustentdvel sao
essencials e devem estar presentes em seu modo de pensar e
de agir. Quando o Akatu surgiu, em 2001, esse padrao de gestao
comecava a brotar. Atualmente, parte dos consumidores faz
suas compras e recomenda a amigos padrdes de consumo com
base nas praticas de gestao sustentdvel das empresas.

Nossas a¢cdes reforcam que cada pequeno gesto de consumo
importa e traz consigo diversos impactos que podem ser
positivos ou negativos em fun¢ao das escolhas do consumidor.
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E, exatamente por isso, o consumidor tem um grande poder

de transformacao em suas maos. Diariamente, para que todas
as pessoas sejam sensibilizadas e mobilizadas para o uso desse
poder, focamos nossas atividades em duas frentes: Comunicagao
e Educacao. Neste relatdrio, sera possivel conhecer as nossas
principais agdes nessas dreas ao longo de 2016. Nesse sentido,
aproveito para destacar um projeto em especial que, apesar

de recente, jd traz uma grande histéria de transformacgao: o
Edukatu, que completou trés anos em 2016, e chegou a mais de
20 mil criancas em todo o Brasil.

Ainda ha muito o que fazer, hd muita semente para plantar,
mas hoje, depois de |5 anos, percebo que o Akatu estd inserido
dentro da grande transformacao pela qual nossa
sociedade vem passando. E claro que isso nos
enche de orgulho, mas também reforca que €
preciso seguir com o trabalho de espalhar as
sementes boas do consumo consciente em
cada casa e em cada empresa.

Eu, todos os atualis e ex-colaboradores,
conselheiros, empresas e instituicoes
parceiras convidamos vocé a conhecer um
pouco mais de nossa histdria e se juntar a
nos, ajudando a divulgar os conceitos do
consumo consciente para um ndmero
maior de pessoas. Vamos juntos?

Boa leitural

Helio Mattar E
Diretor-presidente i
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DESTAQUES DE 2016

O espacgo alcancado pelo
Instituto Akatu por meio de

T — 4

ENTREVISTAS
SCONMESROS
EDITORIAIS j

NOsS Mais diversos veiculos
foi equivalente a mais de

RS EO'MILHC)ESJ

numM total de

1.311 INSERCOES

empresas apoiadoras

Mais de

na fanpage do Facebook
do Instituto Akatu

O Edukatu, principal projeto de educag¢do para
criangas e jovens da organizagdo, alcangou

610 NOVAS ESCOLAS
com partlmpogao de |
2.407 NOVOS PROFESSORES

- 4.797 NOVOS ALUNOS:

moblhzondo mais de
107 MIL PESSOAS

em torno de suas atividades em

e

todas as regiées do Pais



O INSTITUTO

Criado em |5 de marco de 2001, o Instituto Akatu € uma organizagao nao governamental
sem fins lucrativos que trabalha pela conscientizacio e mobiliza¢gdo para o consumo
consciente, com o intuito de contribuir para a transicao acelerada na direcao de estilos
sustentaveis de vida, inspirados em uma sociedade do bem-estar e viabilizados por modelos
sustentaveis de produgao e consumo.

As atividades do Akatu estao focadas na mudanca de comportamento do consumidor
e sao realizadas a partir de duas frentes de atuacao: Educagcao e Comunicagao, com
o desenvolvimento de campanhas, conteldos e metodologias, pesquisas e eventos. A
instituicao também atua junto a empresas que buscam caminhos para a nova economia,
ajudando a identificar oportunidades que levem a novos modelos de produgao e consumo
— modelos que respeitem o ambiente e o bem-estar, sem deixar de lado a prosperidade.
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Contribuir para a transicao acelerada na YANDE*

direcao de estilos sustentaveis de vida, Uma sociedade do bem-estar que se
inspirados em uma sociedade do bem-estar perceba como parte interdependente da
e viabilizados por modelos sustentaveis vida no planeta e, como tal, cuide da vida
de producao e consumo, de forma a ter a pela vida em si e acolha a humanidade em
populagao brasileira mobilizada para isto. toda a sua diversidade.

(*Yandé: palavra em tupi que significa "grande nds feminino”.)

Akatu

Tupi antigo

A’ + 'KATU”

(semente/mundo) (bom/melhor)

SEMENTE BOA ou MUNDO MELHOR
INDIVIDUO BOM ou COLETIVO MELHOR

Valores

O que é importante para nds

Causa: Compromisso com a promogao da causa

Compartilhamento: Constru¢ao compartilhada de aprendizados e conhecimentos
Melhoria continua: Aprimoramento continuo de aprendizados e conhecimentos
Responsabilidade: Cumprimento do prometido

Humanizagao: Transparéncia e humanizacao das relacdes interpessoais
Cooperacgao: Cooperacao para objetivos comuns



ATUACAQO

Ao longo de seus |5 anos de trabalho, BASE VETORES IDUBUCOS

o Instituto Akatu desenvolveu e
consolidou conceitos, conteddos e
praticas de sensibilizagao e mobilizacao
do consumidor por meio de atividades
focadas na comunicacao e na educacao.
O Akatu desenvolve atividades em
empresas € também acdes direcionadas
a sociedade em geral, como campanhas
de sensibilizacao e de mobilizacdao social
em veiculos de comunicacao, nas redes
sociais e em comunidades e instituicoes
educacionais. Todas as atividades partem
de um nucleo de conteuddos, pedagogias,
pesquisas, métricas, jogos € metodologias
desenvolvidos ao longo da existéncia do
instituto, utilizando como suporte a sua

resenca digtal (com hub no porta Consumo consciente @ consumir
www.akatu.org.br). Palestras, eventos e com O me | h or Im pQ CJEO

curadorias técnicas em comunicacao
para empresas e outras instituicdes sao
também importantes para reforcar a
estratégia de disseminacao do Akatu.

Comunicagdo
e Campanhas

Publico em geral

\

Educagdo
. .



http://www.akatu.org.br

RINCIPAIS ATIVIDADES DE 2016







Além das diversas acoes
com foco em comunicagao
e em educacao, e dos
projetos desenvolvidos em
parceria com empresas,

o Akatu trabalha na
articulagcao com diferentes
atores da sociedade,
como outras instituicoes
Nnacionais e internacionais,
redes e governos, de
forma a proporcionar
escala e maior velocidade
A transicao para uma
sociedade sustentavel.
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Museu da Pessoad reconstrol a memoria institucional do Akatu

Em [4 de janeiro, um grupo composto por O Museu da Pessoa sempre teve interesse histdria da organizacdo para os e profissionais
conselheiros, apoiadores e colaboradores (atuais em conhecer o Instituto Akatu por ser um fol motivo de grande satisfacao para o Museu
e antigos) do Akatu participou de atividades projeto inovador. Mediar a construcdo coletiva da Pessoa”, SOnia, diretora executiva do museu.
promovidas pelo Museu da Pessoa com o e identificar o que € mais significativo da

objetivo de reconstruir a histdria da instituicao
e eleger os principais marcos dos |5 anos que
a organizacao completou em margo de 2016 (foto
ao lado). O resultado dessa acao foi a Linha do
Tempo da instituicdao, que pode ser acessada em
http://akatu.org.br/linha-do-tempo/

As atividades de aniversdrio dos |5 anos
do Instituto Akatu tiverem inicio em |5 de
outubro de 2015, quando foi langada a mais
recente pesquisa da organizacao,“Caminhos para
Estilos Sustentdveis de Vida", sobre os gatilhos e
barreiras de adogao de praticas sustentavels.

LINHA DO TEMPO MOSTRA 15 ANOS DE HISTORIA

A linha do tempo apresenta os fatos que mais marcaram a trajetdria do Instituto Akatu, contextualizando
os principais acontecimentos relacionados a sustentabilidade no Brasil € no mundo durante esse periodo.
“ Hoje, € com muito orgulho que vejo o Akatu e sua causa estarem bastante
inseridos nas discussoes diarias de pessoas, empresas e governos. Com o passar

dos anos e das diversas transformagoes que a sociedade e o planeta passaram, as
pessoas comecaram a entender que cada ato, cada escolha que fazemos ,,

diariamente impacta direta ou indiretamente na vida de todos a nossa volta.

— Helio Mattar, fundador e diretor-presidente da institui¢do.


http://akatu.org.br/linha-do-tempo/

| Divulgacgao dos
' Principios de
1 Conduta

O Instituto Akatu divulgou os seus Principios de
Conduta, desenvolvidos de maneira coletiva com
varios de seus stakeholders. O documento aberto
de governanca da instituicdo se aplica a toda
associacao formal ou informal, remunerada ou
voluntdria, interna ou externa, que se relacione
com a entidade.

Em seu processo de elaboragao ao longo
de 2015, foram realizados féruns de didlogo e
utilizados, como referéncia e inspiragao, outros
documentos relacionados a conduta e a €tica.

Arquivo disponivel no site: akatu.org.br/noticial
instituto-akatu-divulga-seus-principios-de-conduta/
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investimento social privado

| Worklab demonstro
metodologia de

Ecomunicagéo do
sustentablilidade

para empresas

Como parte da Semana do Investimento
Social, da 9% edicao do Congresso GIFE, o
Akatu promoveu o worklab “Metodologia
Akatu LAB na estratégia de comunicacao das
empresas: impactos da Producao e do Consumo
Sustentavel”, no dia 30 de marco. Participaram
profissionais de comunicagao, marketing e
sustentabilidade do setor privado.

O desafio que a metodologia busca responder
€ de como comunicar conectando atributos e
beneficios sustentdveis aos anseios de bem-estar
mais valorizados e mais facilmente percebidos
pelas pessoas.

' Debates para
| divulgar o Fashion
| Revolution Day

2016

Realizado em 24 de abril, o movimento global
Fashion Revolution Day 2016 teve como
objetivo sensibilizar os consumidores para a
importancia de uma industria de moda que
valoriza e respeita as pessoas, preserva o meio
ambiente, promove criatividade e inovagao e
distribui riquezas em medidas justas.

No dia |8 de abril, a Escola Sao Paulo
promoveu rodas de conversas e oficinas gratuitas
sobre o tema, com participacao do Instituto
Akatu no bate-papo “Comunicacao e consumo
conscientes”, juntamente com Jum Nakao
(designer), Marina Colerato (Modefica), Edu Biz
(Artikin e Box 1824) e Chiara Gadaleta (Ecoera).

WHO MADE
MY CLOTHES?

#FASHREV

“ As pessoas estdo comprando aquilo que

NnAao precisam, com o dinheiro que NAo
tém, para impressionar guem elas ndo gostam.

Assim, o Planeta Terra ja nao tem mais recursos
naturais para suprir a capacidade atual de

producao, nem ha como descartar todos

os residuos produzidos. E preciso repensar

essa industria. Precisamos de uma revoluc;éo., ,

— Helio Mattar


https://www.akatu.org.br/noticia/instituto-akatu-divulga-seus-principios-de-conduta/
https://www.akatu.org.br/noticia/instituto-akatu-divulga-seus-principios-de-conduta/

| Participacao no
Green Project

| Awards em
Portugal

Em |18 de maio, Helio foi o principal orador
da 2* Conferéncia Green Project Awards
(GPA), na cidade de Lisboa, em Portugal,
que abordou o tema do desperdicio
alimentar, ao mesmo tempo em que
procurou promover o consumo e a produgao
sustentaveis de bens (foto ao lado).

O GPA é uma iniciativa promovida
pela Agéncia Portuguesa do Ambiente,
GCl e Quercus —ANCN e tem como
objetivo mobilizar a sociedade para o
desenvolvimento sustentavel.

FECHAR 0 CXCL0 - CONBATER 0 DESPERDICO

Beef Week
. discute @
. sustentabilidade
''Na pecudario

Helio Mattar participou de uma mesa de
debates durante a Beef Week, realizada de
|4 a 19 de junho, na cidade de Sao Paulo,
com o objetivo de aumentar a percepgao
dos consumidores em relacao a qualidade e
origem da carne bovina brasileira.

O convite para que Helio participasse
desse evento partiu do Grupo de Trabalho
da Pecuaria Sustentdvel (GTPS), que objetiva
debater e formular, de maneira transparente,
principios, prdticas e padrdes comuns a
serem adotados pelo setor, que contribuam
para o desenvolvimento de uma pecudria
sustentdvel, socialmente justa, ambientalmente
correta e economicamente viavel.



1 59 Mostra
| Ecofalante de
Cinema Ambiental

Com apoio institucional do Akatu, a 5* Mostra
Ecofalante de Cinema Ambiental foi realizada
em diversas salas de cinema paulistanas,
gratuitamente, entre os dias 16 e 29 de junho.
No total, quase 9 mil pessoas participaram
das atividades e foram exibidos mais de

|00 filmes de diversas nacdes, abordando
tematicas socioambientais.

A mostra teve apoio institucional do
Programa das Nag¢des Unidas para o Meio
Ambiente (PNUMA), entre outras organizacdes
nacionais e internacionais.

1549 Conferéncia
| de Producao Mais
|Limpa e Mudancgas
Climdticas em
'Séo Paulo

No dia 30 de junho, foi realizada a 15*
Conferéncia de Produgao Mais Limpa e Mudancas
Climaticas da Cidade de S3ao Paulo, cujo tema foi
“Bairro a bairro: Sao Paulo mais verde. Mudancas
climdticas — Desdobramentos da COP21".

O evento, que teve apoio do Instituto Akatu,
objetivou intermediar o didlogo entre cidadaos,
institui¢des, iniciativa privada e governo, para
aprofundar a discussao sobre os trés pilares da
sustentabilidade: ambiental, econdmico e social,
além de propor politicas publicas e legislagdes de
carater mais objetivo e resolutivo.

Participa¢cdo no
Forum de Financas
Sociais e Negocios

de Impacto

Helio Mattar participou em agosto do Férum
de Financas Sociais e Negdcios de Impacto —
Investir para Transformar (foto acima), que reuniu
empreendedores, investidores, consultores,
organizagdes da sociedade civil e outros atores
motivados a desenvolver modelos de negdcios
que resolvam problemas sociais, buscando
maneiras mais efetivas de gerar impacto social.
O executivo participou da mesa
“Comunicagao para o avan¢o da agenda
de Finangas Sociais e Negdcios de Impacto”,
realizada no Instituto Tomie Ohtake, em
Sao Paulo (SP).
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Atuacao em Conselhos
de Programas da UNEP

O Instituto Akatu, representado por seu diretor-presidente,
integrou de 2014 a 2016 um grupo de especialistas que

sao membros do Multi Stakeholder Advisory Council, em dois
programas relativos ao 10 Year Framework of Programmes on
Sustainable Production and Consumption (10YFP): o Programa
de Informagao sobre o Consumo e o Programa de Estilos
Sustentdveis de Vida e Educacdao, ambos da UNEP — United
Nations Enviroment Programme.

No Programa de Informacao sobre o Consumo, o Akatu
apoiou a UNEP na formulacao das atividades a serem
desenvolvidas e na defini¢cao e revisao de objetivos, metas,
métricas e plano de trabalho, buscando engajar novos
parceiros, propor novos projetos, apoiando a expansao
e continuidade do programa. Ja no Programa de Estilos
Sustentaveis de Vida e Educacao, o Akatu contribuiu para o
desenvolvimento, atividades, propostas e direcionamentos
globais objetivando a transicao da sociedade para estilos mais
sustentdveis de vida com velocidade e escala.

GUIA PARA OFERECER INFORMACOES
SOBRE A SUSTENTABILIDADE
DE PRODUTOS

Em 2016, foi realizada consulta publica sobre o documento
“Guidelines for Providing Product Sustainability Information”,
desenvolvido pelo CI-SCP (Programa de Informacao ao
Consumidor sobre Producao e Consumo Sustentdvels), no
ambito do |0YFP O objetivo do Guia € oferecer informagdes
sobre a sustentabilidade de produtos e apresentar uma série
de requisitos minimos e principios que as instituicdes devem
seguir para ser sustentdveils.

O Akatu fez parte do Grupo de Trabalho (GT) de
especialistas globais que desenvolveu o Guia. A consulta
publica objetivou otimizar o documento para transformd-lo
em uma “forte, robusta e reconhecida ferramenta para os
setores publico e privado”.

O 10YFP (Quadro de 10 anos para Produ¢do e Consumo Sustentdveis, em portugués) é
um conjunto de agdes lancado durante a Rio+20, em 2012, pelo PNUMA — Programa
das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente (na sigla em inglés, UNEP).



| Exposicao
#RECICLOS

| provoca reflexdo

| sobre o descarte

1 de residuos

A Rede Educare, em parceria com o Instituto
Akatu, realizou a exposicao #RECICLOS — A
ARTE DA REINVENCAQ. Com patrocinio
da Novelis, a exposicao foi aberta ao publico
no dia |° de outubro, no Shopping VillaLobos,
na capital paulista. Em novembro, a exposicao
chegou a Pindamonhangaba (SP), e esteve
em Salvador (BA) em janeiro de 2017/.

Com curadoria do grafiteiro e ativista
Mundano, a mostra utilizou como matéria-
prima latas de aluminio, embalagens plasticas,
tijolos, garrafas de vidro, bitucas de cigarro,
jornais e lixo eletrénico, e expds o olhar de
| 3 artistas sobre os residuos diariamente
descartados nas ruas e aterros, apontando a
viabilidade de reuso.

Os artistas que participaram do projeto: Suzue, Dona
Raimunda, Mag Magrela, Ever, Banais, Biofa, Alexandre
Orion, Bispo Catador, Vermelho, Casulo, Tubardo Dulixo,
Thiago Bender e Rodrigo Machado.
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“Deusas”, de Suzue

“O golpe na mdo esquerda”, de Ever

“Favela vitoriana”, de Vermelho

15



“Vergonha na cara”, de Alexandre Orion

‘ A inten¢go e que a
#RECICLOS seja um
projeto continuo. Entendemos
que agir de forma consciente
no consumo esta ligado a
produ¢cao de conhecimento e
de transformag¢ao atraves da
educag¢qao. Um dos objetivos
da exposicao e fazer com
que o cidaddo recicle o

seu olhar a partir das

suas praticas cot/d/anas,,

— Kdtia Rocha, diretora da Rede Educare.
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' Participacdo na Rede Empresarial Brasileira de Avaliacdo de Ciclo de Vida

Em 2016, o Instituto Akatu deu continuidade as atividades
do Grupo de Trabalho (GT) de Comunicacao da Rede
Empresarial Brasileira de Avaliagao de Ciclo de Vida
(Rede ACV), da qual é uma das organizacdes fundadoras.

F Alimentacao saudavel
e sustentdavel no
’evento ‘O gue vamos
“comer amanha’™?”

As vésperas do Dia Mundial da Alimentacdo, a iniciativa
Comida do Amanha e o Museu do Amanha realizaram
o evento "O que vamos comer amanha?!”’, no dia 15

de outubro, no Rio de Janeiro (R]), que discutiu a
alimentacdo sauddvel e sustentdvel. O Instituto Akatu
apoiou o evento da iniciativa Comida do Amanha e foi
um dos parceiros na sua realizacao.

Lancada em 2013, a Rede ACV tem como missao
disseminar o conceito de Avaliacao de Ciclo de Vida
como determinante no desenvolvimento e analise
socioambiental de produtos e servigos, mobilizando

as empresas, orientando o consumidor e incentivando
a elaboracao de politicas publicas.

" Implantacdo do ODS 11 € tema de Forum da Rede SDSN

Em 23 de novembro, Helio Mattar participou, no Rio de
Janeiro (RJ), da reuniao do Conselho de Lideranca da Rede
de Solugdes para o Desenvolvimento Sustentdvel — SDSN
Brasil. Em 24 de novembro, o executivo também esteve no
Forum Nacional da Rede SDSN, que acontece anualmente.

O tema do evento fol “ODS | |: A implementacao da pauta
do Objetivo de Desenvolvimento Sustentdvel Urbano

no Brasil — avancos e solugdes”, para promover o debate
entre membros que compdem a Rede e representantes da
sociedade civil e do poder publico.

Na ocasidao, o executivo reforcou a responsabilidade
individual pela implementacdao do desenvolvimento
sustentavel, e ressaltou que as melhorias tecnoldgicas nunca
serao suficientes se o consumismo e os velhos paradigmas
da sociedade e do comportamento nao forem deslocados.

titucionais @) q
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TESTE DO CONSUMO CONSCIENTE ' Fe=70000 AR

O Teste do Consumo Consciente (TCC) € uma
ferramenta criada pelo Akatu em 2003 para avaliagao

e orientacao sobre o perfil de consciéncia do consumo
de pessoas e comunidades. Em 2014, ganhou uma nova
roupagem e, em 2015, o Akatu lancou funcionalidades
que podem ser utilizadas por comunidades e empresas
que queiram trabalhar o tema com seus colaboradores,

fazendo andlise do perfil de consumo consciente do grupo.

Desde o lancamento
da plataforma, mais de

30 MIL

PESSOAS
= 3

se cadastraram na
ferramenta.

PARA EMPRESAS

O TCC pode ser facilmente
customizado para segmentacao
de perfil conforme interesse
das empresas. Por meio da
plataforma, elas podem ter o
acompanhamento do aumento
do grau de consciéncia de seus
colaboradores ou de outros
publicos de interesse, a fim

de promover a¢des de
sensibilizacao e mobilizacao

ao longo do tempo.

Algumas empresas que

aplicaram o TCC:

COMO FUNCIONA

O usuadrio se cadastra em
tcc.akatu.org.br e responde
a perguntas simples sobre
comportamentos e valores
relacionados ao processo
de consumo. Finalizada esta
etapa, acessa um relatorio
comparativo em que consegue
visualizar sua posicao na escala
do Akatu (se € um consumidor
indiferente, iniciante, engajado
ou consciente), sua posicao com
relacao aos demais brasileiros
e em quais categorias suas
praticas de consumo ja sao mais
conscientes. Neste momento, o
usudrio ainda recebe dicas que
mostram impactos do consumo.
Na sequéncia, € possivel
responder a segunda etapa do
Teste do Consumo Consciente e
receber sugestdes customizadas
de caminhos a seguir para mudar
de comportamento, baseadas
nas suas praticas de consumo.

rg s


http://tcc.akatu.org.br

ACOES COM
EMPRESAS
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Por meio de diferentes tformatos de
parcerias, a atuacao do Akatu junto as
empresas tem o objetivo principal de
promover a mudanga de comportamento
do consumidor rumo a adocao de estilos
sustentaveis de vida. Com o apoio

do Instituto, essas empresas buscam
trabalhar o consumo consciente e @
sustentabilidade em seus diversos
porocessos, incluindo produgdo e gestao,
alcancando seus diversos stakeholders.
Para conhecer mais sobre nossa forma de
atuar em parceria com empresas, acesse:
akatu.org.br/akatu-nas-empresas/

A segquir, confira as principais agoes
realizadas ao longo do ano com algumas
empresas apoladoras do Akatu.
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559 edicao do Workshop
'Agua do McDonald's

Em 22 de marco, Dia Mundial da Agua, o McDonald’s promoveu a 5% edicio do
Workshop Agua, para conscientizar e sensibilizar seus fornecedores com relacio

a crise hidrica. O Akatu fez uma palestra para aproximadamente /70 pessoas a fim
de apresentar ferramentas utilizadas pela instituicao para educar, conscientizar e
mobilizar os mais variados publicos em torno do consumo consciente. O workshop

aconteceu na McDonald's University.
Convocamos parceiros como o Instituto

“Akotu para trazer informacaoes, trocar
ideias, compartilhar experiéncias e discutir ,,

solugoes junto com nossos fornecedores.

— Leonardo Lima, Diretor Corporativo de Sustentabilidade
da Arcos Dorados (McDonald's)

'Formacao de voluntarios
| do Instituto C&A

O Akatu participou do evento “Formacao de Voluntdrios do Instituto C&A”",
promovido pelo Instituto C&A, de 2| a 23 de margo, com o objetivo de levar os
temas sustentabilidade e consumo consciente para os representantes das varias
organizacdes nao governamentais (ONGs) apoiadas pela instituicao.

Em uma das oficinas, chamada “Educando para a Sustentabilidade”, foram
capacitadas aproximadamente 340 pessoas com atividades prdticas para serem
multiplicadas para os demais associados voluntarios e adaptadas as instituicdes
que atendem criancas apoiadas pelo Instituto C&A.



Palestra na Votorantim

Em janeiro, o tema “Caminhos para a
Producdao e o Consumo Conscientes”
fol apresentado e debatido com cerca
de 30 colaboradores da Votorantim.
Helio Mattar ministrou a palestra que

idoerivhiog AKAT

*f na corursei AT iaksidsde T |

foi parte do evento “Voto Talks”, uma
iniciativa interna promovida pela drea
de Sustentabilidade, que convida um
palestrante externo para apresentar e
discutir diferentes temas.

Faber-Castell e Unilever
redalizam worklabs “Como
comunicar sustentabilidade™”

Em fevereiro, o Akatu realizou dois worklabs de comunicagao para sustentabilidade
com as empresas Unilever e Faber-Castell (foto ao lado).

O worklab é uma prdtica do instituto que tem como objetivo identificar
oportunidades de inser¢ao dos temas do consumo consciente e sustentabilidade nas
acdes de comunicacio e marketing das empresas. E uma oficina customizada para o
negocio da empresa, envolvendo a andlise de produtos, servicos e campanhas junto
as agéncias e areas responsavels.

N
N

acdes com empresas
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Capacitacao de colaboradores
do Bradesco

Em 2016, o Bradesco firmou parceria com o Instituto Akatu para realizar o projeto
“Racionalize”, a fim de promover mudancas de hdbitos de seus funciondrios para o consumo
consciente, com foco em dgua, energia e residuos. O projeto desenvolveu campanhas internas
de comunicacao, videos e jogos, e também a¢des de educagao com formacgao e capacitagao de
multiplicadores para disseminar o consumo consciente aos demais funciondrios.

As oficinas para os 83 funcionarios aconteceram na sede do Bradesco na Cidade de Deus,
em Osasco (SP), onde conheceram os conteldos desenvolvidos especialmente para o projeto.

agoes com empresas

| Palestra sobre consumo consciente
* da dgua Nna Porto Seguro

Em /7 de abril, o Instituto Akatu promoveu na empresa Porto Seguro uma palestra para mais
de 40 colaboradores sobre a importancia e o uso consciente da dgua. Foram abordados os
seguintes temas: situacdao da dgua no Brasil, a importancia de reduzir o consumo e dicas para
reduzir o consumo e desperdicio em casa e no trabalho.

“ Para a Porto Seguro, o apoio institucional ao
Akatu é de extrema importdancia para fortalecer

a disseminacdo do consumo consciente para diversos
publicos. Alem disso, sdo parceiros fundamentais
para o desenvolvimento de projetos que visam a

formag¢ao de multiplicadores em sustentabilidade. ,,

— Luahnna Baraldi, Responsabilidade Social e Ambiental da Porto Seguro
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Uma parceria do Instituto Akatu com o McDonald's EHEI&GIA F'AﬂAs
Brasil possibilitou que as ldminas de bandeja POR 7 MESES

. . ~ TWILBGADA A TOA, NEM FENSAR
da rede trouxessem dicas e informagdes para

mostrar como o jeito que cada consumidor
compra, usa e descarta produtos influencia a
vida no planeta. Para ter ideia do impacto, mais
de 2 milhdes de pessoas circulam por dia nos
restaurantes da rede,

As laminas continham textos e ilustragdes que
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para wm future seitentivel. O McDonald's apoia o Irstituto oty

“ Durante os ultimos anos, o Akatu vem sendo um parceiro

As dicas foram fundamental na nossa estrategia de Sustentabilidade. Com
fe'gfizilsagas sSua expertise na conscientizagcdo e educagao para o Consumo , ,
do McDonald's Consciente, tem gpoiado nossos esfor¢cos nessa area.

e do Akatu — Leonardo Lima, Diretor Corporativo de Sustentabilidade da Arcos Dorados (McDonald’s)
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Junto com a Educacao, o
Comunicagdo e uma das grandes
frentes de atuacao do Instituto Akatu.
Ela e fundamental para disseminar
iNformacoes sobre o consumo
consciente para o publico em geral,
sempre de forma clara e objetiva.
S0 acoes com a finalidade de
gerar a compreensdo dos impactos
individuais, sociais, econdMIcos

e ambientais das escolhas de
CONsSUMO NOS MAis variados setores,
possibilitando a conscientizacdo e
Mobilizacao em torno do tema.
Todas as atividades de comunica¢cdo
SAo viabilizadas por meio do apoio
iINstitucional de empresas e pessodas
fisicas a causa do Akatu.

i
"

PRINCIPAIS
NUMERQOS DE 2016

O espac¢o alcancado
com entrevistas e
conteudos editoriais
NOs Mais diversos
veiculos representaria

Mais de

RS 20

MILHOES

numM total de

; 1.2
. INSERCOES

Mais de

| 150 MIL

curtidas na fanpage

do Facebook
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| Campanha "O mundo que gueremaos —
| A comunica¢cao gue queremaos”

Ao completar |5 anos, o Akatu publicou uma
matéria sobre as mudancas que queremos no
mundo, com foco sobre a comunicacao.

Para assegurar um futuro de bem-estar, com
respeito a sociedade e ao meio ambiente, ndo
had espaco, a longo prazo, para a obsolescéncia

programada. E preciso que as empresas
fabricantes expandam para novos mercados e
passem a produzir aparelhos em que a tecnologia
evolua sem que seja necessdrio descartar um
novo aparelho a cada atualizagao de recursos.

2/



| Semana do
Melo Ambiente

Para celebrar o Dia Mundial do Meio Ambiente
(5 de junho), foi produzido um calenddrio de
sete dias, com atitudes para as pessoas terem
mais bem-estar e ainda contribuirem com o meio
ambiente. Por serem de simples execucao, a ideia
era que cada um incorporasse permanentemente
essas atitudes em seu dia a dia e ainda ganhasse
em qualidade de vida e bem-estar. O calenddrio
foi baixado mais de 300 vezes.

Alcance total da
campanha no Facebook:

2bl.ood PESSOAS

Interagoes da
campanha no Facebook:

/.028

SEMAWL DO MEIO AKBIERTE

SEGUNDA

30

DE MAIO

T s

cFeche

ATORNEIRA AO
ESCOVAR
OS DENTES

SE TODA A FAMILIA
USAR O VOLUME DE
UM COPO DE AGUA
SO PARA ENXAGUAR
A BOCA, EM APENAS
UM MES, O VOLUME
ECONOMIZADO
DA PARA 40 ANOS
DE ESCOVACAO
DE DENTES DA
FAMILIA TODA

TERCA

31

DE MAIO

Reduga

OTEMPO
DEBANHO NO

CHUVEIRO
ELETRICO

LN

O GASTO DE
ENERGIA ELETRICA
DE UM CHUVEIRO
LIGADO E
EQUIVALENTE AO DE
45 TVS AO MESMO
TEMPO. QUE TAL
DIMINUIR O SEU
TEMPO DE BANHO?

QUARTA

1

DE JUNHO

CASCAS
ETALOS DE

FRUTAS E
VEGETAIS

PREPARE PRATOS
NUTRITIVOS,
ECONOMICOS E
DELICIOSOS COM
AS PARTES QUE
GERALMENTE SAO
DESPREZADAS. NAO
DESPERDICE!

QUINTA

DE JUNHO

TRECHOS
CURTOS

APEOU DE
BICICLETA

SEMPRE QUE
POSSIVEL, MESMO
QUE EM TRECHOS

CURTOS, DE
PREFERENCIA AO
DESLOCAMENTO A

PE OU DE BICICLETA
- O QUE, DE QUEBRA,
SERVE COMO UMA
DOSE DIARIA DE
EXERCICIO FISICO

SEXTA

3

DE JUNHO

Piomova

UMAFEIRADE
TROCAS DE

PECAS
DE ROUPA

REUNA AMIGOS E
FAMILIARES PARA
TROCAR ROUPAS.
E DIVERTIDO
E ECONOMIZA
RECURSOS
NATURAIS:
A PRODUCAO
DE APENAS
1 CALCA JEANS,
POR EXEMPLO,
CONSOME 10 MIL
LITROS DE AGUA!

SABADO

4

DE JUNHO

Jie

OS CELULARES
DA GAVETA

EFACAA
DESTINACAO
CORRETA

SE O APARELHO
ESTIVER
FUNCIONANDO,
TENTE DOAR OU
VENDER PARA
OUTRA PESSOA
QUE PRECISE. SE
NAO FUNCIONA
MAIS, ENTREGUE-O
A UM POSTO
ESPECIALIZADO
DE COLETA

Link para download do cartaz: http://lwww.akatu.org.br/wp-content/uploads/file/2016_SMA_Akatu_cartaz.pdf

Cada um de nos pode praticar o consumo consciente em todos os lugares — em casa, na escola,
Nno trabalho ou Nos espagos publicos em que convivemaos nas cidades.

DOMINGO

DE JUNHO

UMA HORTA

EM CASA
OU NASUA
COMUNIDADE

CULTIVE EM CASA
ALGUMAS PLANTAS
QUE SIRVAM
DE TEMPERO
COMO SALSINHA,
CEBOLINHA E
HORTELA. ASSIM,
VOCE SEMPRE TERA
OS INGREDIENTES
FRESCOS A
DISPOSICAO,
MAIS NUTRITIVOS,
SABOROSOS E
SAUDAVEIS

28
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| Campanha #ClimaMuitolLoko

A campanha #ClimaMuitoLoko
mostrou, ao longo de 2016, como
€ possivel fazer a transicao para campanha no
estilos de vida sustentdveis e como a
prdtica do consumo consciente pode
colaborar no combate as mudancas
climdticas e suas consequéncias.

A campanha abordou temas
como a economia de dgua, a
reducao do desperdicio de
alimentos, a preservagao dos
oceanos, o crescimento populacional,
as alternativas de mobilidade
baseadas em energia limpa e a campanha Nno
importancia da gestao publica em
centros urbanos para reduzir o
impacto no clima e aumentar o
bem-estar nas cidades.

Alcance total da

Facebook:

190 MIL

/PESSOAS

INnteragoes da

Facebook:

SHMIIE:







E importante que cada

pessoa perceba que
suas agoes, ado longo do
tempo, podem ter um
impacto positivo sobre o
clima. A ideia da campanha
Nnao e fazer com que elas
se sintam ‘culpadas’ pelo
aquecimento global, mas
que percebam que podem
contribuir, no seu dia a diag,
de forma positiva para

a resolugao do problema.
— Helio Mattar

O que : \
comprar? He @ Por i sso, reflita antes

De quem
comprar?

Por que
comprar?

O QUE EU POSSO FAZER PARA COMBATER AS MUDANCAS CLIMATICAS?

Veja algumas dicas:

* Nao desperdice alimentos. A agropecudria € uma das maiores fontes de emissao de gases de efeito estufa
(GEE) no Brasil;

* Reduza o consumo de carnes vermelhas. Em seu processo de digestao, bois e vacas emitem metano, um gds
mais poderoso que o gas carbdnico em relagao ao efeito estufa;

» Consuma produtos produzidos localmente, evitando emissdes de gases com o transporte;

* Sempre que possivel, evite o uso do transporte privado individual. Prefira o transporte publico, a bicicleta ou
uma caminhada, pelo menos em alguns trechos;

* Economize energia elétrica, principalmente nos periodos secos, quando € necessdrio acionar as usinas
termoelétricas, que emitem mais GEE;

* Reflita antes de fazer uma compra: vocé precisa mesmo disso? A fabricagdo dos produtos envolve extracao
e processamento de matéria-prima, uso de agua e de energia na producao, além do gasto de combustivel no
transporte da mercadoria. Todos esses processos causam a emissao de GEE.

de comprar e consuma
dpenas o necessario!

30



AKATU DIGITAL

Ano apos ano, o Instituto Akatu reforca sua estratégia digital para ganhar relevancia na internet.

31

PORTAL AKATU

Mais de

visitaram o portal Akatu
durante o ano de 2016

BOLETIM AKATU

Nossos boletins, com os

destagues das acoes e

conteudos selecionados,
encerram o ano com cerca de
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151./762 SEGUIDORES i 41.965
em 31/12/2016 ! SEGUIDORES
Crescimento de 29% no ano
Alcance total das publicacoes
em 3/6 posts publicados na fanpage:
9,2 MILHOES
DE PESSOAS 5590
SEGUIDORES

330.660 INTERACOES

total/ano

no final de 2016

O Instagram do
Instituto Akatu cresceu
2.5 vezes em 2016

o6.416 compartilhamentos
204.228 curtidas
10.016 comentarios
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| #MudarEme2016

Campanha criada para aproveitar o clima do Ano-
-Novo e incentivar novos habitos de consumo.

Alcance total da Interacoes da
campanha no campanha no
Facebook: Facebook:

240 MIL 4 MIL
PESSOAS



| #Frutasdaestacao

Campanha para incentivar o consumo de
frutas que estdo em sua época de colheita, que
rendeu alguns dos posts com maior alcance e
engajamento no Facebook ao longo do ano.

Alcance total da
campanha no Facebook:

4.8 MILHOES DE
PESSOAS

Interacgdes da
campanha no Facebook:

200 MIL

1,9 milhdo de pessoas alcancadas ¢ 80 mil interagdes

FRUTAS DENOVEMBRQ

w-*H.EmLh
‘%g— <A ju !:.. j,hth
A
&

BANAN
E T MaMag qpﬁﬂ Eav

| MELANCIY
QUEM E ESPERTO DX PREFERENCIA
AS FRUTAS DA ESTACA G

=

Br

REE e

é akatu

910 mil
pessoas
alcancadas
38 mil
interacoes

840 mil
pessoas
alcancadas
41,5 mil
iInteracoes

775 mil
pessoas
alcancadas
40,5 mil
interacoes



DICA
Reutilize a agua usada para lavagem dos alimentos
na limpeza do chdo e de equipamentos e utensilios

N ELEMNIDIN

O Instituto Akatu € parceiro da
Elemidia, empresa de midia digital
out of home, com presenga em

80 CIDADES
BRASILEIRAS,

que atinge

20 MILHOES
DE PESSOAS.

A exibicao ¢é feita em displays de

edificios corporativos, shoppings,
universidades, agéncias de
publicidade e conteudo, hotéls,
academias, supermercados e
edificios residencialis.

Foram exibidas em 2016 pela Elemidia
| 68 notas do Akatu (texto com video
ou foto) sobre consumo consciente,
sustentabilidade e bem-estar.




Total de

K383

INSERCOES

em veiculos de imprensa

Se 0 espaco gue o Instituto
Akatu ocupou editorialmente
(reportagens e artigos) em
jornais, revistas, radios, sites
e TVs em 2016 fosse pago,
O total seria de mais de

""‘R—S\EO
MH_ 'ES

O Akatu tambem é
reconhecido pelas dicas
de consumo consciente

que sao faciimente aplicaveis
ao dia a dia das pessoas,
Ao mesmo tempo em que
mMmostram o impacto do
consumo individual e trazem
beneficios reais para o bolso,
para a sociedade e para
O Meio ambiente.

* Fonte: Relatdrios de clipagem e valoracdo de midia produzidos pela Oficina de Clipping e pela Look Comunicagdes, no periodo de |° de janeiro a 31 de dezembro de 2016.
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Juntamente com

a Comunicacao, d
Educacao e uma das
orincipais frentes do
Akatu para promover
A consclentizacao e

Mobilizacdo das pessoas.

Promover a educacado
de criancas e investir
NnumM futuro melhor

e Mais sustentavel.
Assim, o Akatu lancou
o Edukatu em 2013,
com otimos resultados
em 2016, consolidando

definitivamente o projeto.
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Edukatu

O Edukatu é o principal projeto
de educacado de criancas e
jovens do Instituto Akatu. E a
primeira rede de aprendizagem
sobre os conceitos e praticas
do consumo consciente e
sustentabilidade para alunos
e professores do Ensino
Fundamental de todo o Brasil.
No espaco virtual disponivel
em www.edukatu.org.br, hd
circuitos de aprendizagem,
conteldos exclusivos (videos,
reportagens, planos de aula,
atividades e jogos), além de uma
comunidade virtual para trocar

experiéncias com outras escolas.

O Edukatu é uma iniciativa
em parceria com a Braskem,
com apoio da Elektro,
Fundacao Cargill, Sabesp,
Unilever Foundation, Grupo
Mais Unidos e HPF e com apoio
institucional do Ministério
do Meio Ambiente e do
Ministério da Educacao.

DESDE SEU LANCAMENTO, O EDUKATU JA ALCANCOU:

participaram das
atividades do Edukatu

levaram a rede para

a sala de aula

das atividades, entre
estes, gestores e pessoas
da comunidade

sensibilizadas por
mMmeio dos projetos

W
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http://www.edukatu.org.br
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rés anos de Edukatu

Desde o seu lancamento em 2013, o Edukatu vem
engajando professores e alunos de escolas de todo o
Brasil em atividades como oficinas presenciais e atividades
escolares, além de propostas pedagdgicas disponibilizadas

em “Percursos’’. \

O Edukatu trabalha com a criagcdo de uma
cultura sustentavel, permitindo que os alunos
do Ensino Fundamental se transformem em
Jjovens multiplicadores das causas ambientais, e
competentes para buscar modelos de vida que
garantam a sustentabilidade dentro de suas casas.

— Jorge Soto, diretor de Desenvolvimento Sustentdvel da Braskem
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Projetos desenvolvidos

APOIADOR

SOS AGUA 5

OBJETIVO Contribuir para que as
comunidades escolares compreendam a
importancia da dgua e adotem prdticas de
consumo consciente nas escolas e residéncias

PRINCIPAIS ACOES Percurso SOS
Agua, Visitacao as escolas

DESTAQUE Articulacdao de parcerias
com Secretaria da Educacao do Estado
de Sao Paulo e secretarias municipais de
ltanhaém e Tatul, para mobilizacao de suas
redes de ensino

IMPACTADOS Na plataforma: 3.348
alunos e |8/ professores engajados na
plataforma. 89 escolas envolvidas. Nas
visitacdes: |53 escolas visitadas. |.558
professores participantes. 904 professores
inscritos no Edukatu

LANCAMENTO Setembro de 2015
até marco de 2017/

APOIADOR

EFICIENCIA
ENERGETICA ded

ELEKTRO

- -

OBJETIVO Sensibilizar e mobilizar escolas
e comunidades para o consumo consciente
de energia elétrica, estimulando mudangas de
habito de consumo deste recurso de forma a
reduzir o desperdicio

PRINCIPAIS AGOES Percurso Energia
Todo Dia, Desafio Energia Todo Dia, Mobilizagdes
em Escolas e ONGs, Game Super Elektrus, Flyer
Educativo, Guia para Multiplicadores

DESTAQUE Fflyer Educativo, Game
Super Elektrus

IMPACTADOS Mais de |3 mil pessoas
impactadas pelo projeto, sendo mais de
|0 mil pessoas mobilizadas nas escolas,
mais de 500 colaboradores sensibilizados e

aproximadamente 2,5 mil pessoas mobilizadas
em ONGs

LANCAMENTO Marco de 2016
até dezembro de 2016

HIGIENE NA g
PALMA DA MAO it

Um&ww

OBJETIVO Tlransformar comportamentos
relacionados a higiene e consumo consciente

PRINCIPAIS AGOES Percurso Higiene
na Palma da Mao, Maratona Germ Kombat,
Game Germ Kombat, mobilizagdes presenciais
em escolas da cidade de S3o Paulo, animacao
em video sobre higiene

DESTAQUE Apoio dos Escoteiros do
Brasil, Game Germ Kombat

IMPACTADOS mais de /5 mil pessoas
LANCAMENTO Setembro de 2016




Game Super Elektrus

O game “Super Elektrus” ensina brincando como ¢é
possivel economizar energia em casa.

O jogo, disponivel na web e para celulares e tablets
com Android e IOS, faz parte do percurso “Energia
Todo Dia", que apresenta uma série de atividades
pedagdgicas gratuitas, divertidas e interativas sobre o tema,
desenvolvidas em parceria com a Elektro.

Site: https://edukatu.org.br/superelektrus/
Play Store: http://bit.ly/2ZwYWEH |
App Store: http://apple.co/2xOmH2F



https://edukatu.org.br/superelektrus/

Game Germ Kombat

A missdo: transformar-se em agente secreto e eliminar
germes das maos de toda a turma da escola.

O jogo faz parte do percurso “Higiene na Palma da
Mao", que apresenta diferentes atividades pedagdgicas
gratuitas sobre higiene.

Site: https://edukatu.org.br/germkombat/
Play Store: http://bit.ly/2eUpKtR
App Store: http://apple.co/2eUjna4


https://edukatu.org.br/germkombat/ 
http://bit.ly/2eUpKtR
http://apple.co/2eUjna4

Game ReciclaKi

No “ReciclaKi”, estudantes transformam-se em catadores
de reciclaveis e aprendem sobre a importancia de separar
e destinar corretamente os diversos materiais.

O objetivo do participante € triar o maior nimero de
itens no menor espaco de tempo e aprender mais sobre
o descarte correto dos materiais. O jogo faz parte do
percurso “Turma que Recicla”.

Site: https://edukatu.org.br/reciclakil
Play Store: http://bit.ly/2x05IlvH
App Store: http://apple.co/2fDRE2V


https://edukatu.org.br/reciclaki/
http://bit.ly/2x05lvH
http://apple.co/2fDRE2V

Novo projeto parao
nMudar habitos

I relacionados a higiene
e CONsSUMOo consciente

Em setembro, o Edukatu langou, com apoio da Unilever,
um projeto cujo foco € transformar comportamentos
relacionados a higiene e ao consumo consciente de forma
divertida. Uma das principais agdes realizadas € o percurso
dentro da plataforma online do Edukatu chamado de
“Higiene na Palma da Mao”, com roteiros de atividades
educativas e ludicas de reflexao e pratica sobre a tematica.

Maratona para
incentivar o habito de
lavar as maos

Como parte integrante do percurso “Higiene na Palma
da Mao”, em |5 de outubro o Edukatu lancou a Maratona
Germ Kombat. A ideia da maratona € que professores

e educadores de escolas e ONGs, de todo o Pals,
promovam com criangas e adolescentes de até |5 anos
eventos que discutam a importancia de lavar as maos

e, ainda, reforcem este aprendizado por meio do game
Germ Kombat e demais materiais educativos disponiveis
no Edukatu.
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Acreditamos na importancia de fazer a diferenca no dia

a dia das pessoas, de forma pratica e acessivel. Este ano,
langamos o Higiene na Palma da Mao junto com o Instituto Akatu,
por meio do qual vamos impactar milhares de crian¢cas com a
mensagem da importdncia de lavagem das mdos com agua e
sabonete na prevengdo de germes que podem causar doengas.

— Viviane Ramos, gerente de marketing de Lifebuoy

Oficina com o
Grupo Escoteiro
Roama sobre
habitos de higiene




A NATUREZA DAS COISAS 2015

Lancado em 2014 e reeditado em 2015, o desafio
“A Natureza das Coisas 2015" teve abrangéncia
nacional, e buscou incentivar professores do Ensino
Fundamental de escolas publicas e privadas de todo
o Pals a desenvolverem projetos relacionados as
tematicas de consumo consciente, sustentabilidade
e ciclo de vida dos produtos.

Para encerrar o projeto, o Edukatu langou um video
(bit.ly/desafio_edukatu2015) que registrou a oficina
de premiacao da escola.

Quando nds saimos para conhecer a realidade da regido,
percebemos quanto lixo e jogado pelas ruas, o que acontecia
também dentro da escola. Era comum achar lixo espalhado
pelo chdo. Com a unido de gestores, professores,
funcionarios e alunos com o Edukatu, conseguimos
conscientizar a todos e obter bons resultados.

— Professora Maria Ester

ESCOLA DA ZONA NORTE DE SAO
PAULO COMEMORA SUCESSO

DE CAMPANHA PELO DESCARTE
CORRETO DE RESIDUOS

Os alunos, professores e gestores da EM.E.F Octavio
Pereira Lopes, no bairro Vila Nova Galvao, na zona
norte da cidade de S3ao Paulo, comemoraram visiveis
mudancas na escola e no seu entorno. A escola
celebrou também uma maior consciéncia por parte
da comunidade quanto a importancia de reciclar e
destinar corretamente os residuos produzidos.

Essa feliz transformacao foi marcada pelo primeiro
lugar no desafio “A Natureza das Coisas 2015",
do Edukatu em parceria com a Braskem, do qual
participaram mais de 10 mil pessoas em atividades
cadastradas na plataforma por todo o Brasil.


http://bit.ly/desafio_edukatu2015

SOS Aguo
e sobre a
importdancia
da agua

e CoOMmo
evitar o seu
desperdicio

Na semana do Dia Mundial
da Agua, o Instituto Akatu,
em parceria com a Sabesp
(Companhia de Saneamento
Bdsico do Estado de Sao
Paulo), promoveu o novo
percurso “SOS Agua”
do Edukatu.

O percurso SOS Agua
€ apresentado de forma
‘samificada’ e promove a
conscientizacdo de toda a
comunidade escolar sobre a
importancia da dgua e como
evitar o seu desperdicio nas
escolas e também em casa.

“ O Edukatu € uma plataforma que

cativa, gue chama os professores a
participarem. Os jogos sdo muito atuais
e iInformativos. E sobre o percurso, o que
tenho a dizer é que dgua é vidal Agua é

tudo! Tem de existir a conscientiza¢gdo na
escola, pois € um bem que todos temos

direito, independente de classe social. ,,

— Mdrcia Neves, coordenadora da Escola
Estadual Johann Gutenberg, em Sdo Paulo

) 4 SOS AGUA

o u Conhega o novo percurso sobre consumo

consciente da agtia no Edukatu
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DIRETORAS DE ENSINO DE SAO PAULO PARTICIPAM DE OFICINA
SOBRE CONSUMO CONSCIENTE DE AGUA

Como parte do SOS Agua, o Edukatu promoveu uma oficina para 60 diretoras da rede estadual paulista, realizada no dia
| | de maio, na diretoria de ensino do bairro Casa Verde, na cidade de Sao Paulo. A atividade foi realizada para estimular
a reflexdo sobre o uso racional de dgua e apresentou o novo percurso “SOS Agua” e suas atividades.
No mesmo periodo, formagdes presenciais como esta também foram realizadas nas diretorias de ensino Parada Inglesa,
Butanta e Cidade Mon¢des, da rede estadual paulista.

A plataforma tem ferramentas que estudantes gostam muito! E um caminho mais
interessante para criangas e jovens de hoje. Estudantes gostam de participar de
atividades assim, ensinar para 0s mais Nnovos e auxiliar outras pessoas da comunidade.

— Rosinés Ribeiro de Camargo, professora coordenadora de ciéncias da natureza e de projetos sobre educacdo ambiental da diretoria de ensino do bairro Casa Verde



Lancamento
do percurso

I pedagogico
Turma gue Recicla

Pensando na grande quantidade de residuos
que geramos e no desafio de mudar esta
realidade envolvendo toda a sociedade, o
Akatu, em parceria com a Braskem, lancou o
Percurso “Turma que Recicla” do Edukatu.

O novo conteudo redne diversos recursos
pedagdgicos — como animagao em video,
infograficos, jogo, dicas — para que professores
promovam a conscientizagao sobre a
importancia de se gerar menos residuos e
descartd-los corretamente.

O Edukatu traz de
maneira interativa e
estimulante a dissemina¢cao

do conceito de consumo

consciente e sustentabilidade,

formando jovens engajados
e propagadores das causas
ambientais. Para fortalecer
o conceito de reciclagem,

O programa alcangou
excelentes resultados com o
desafio "Turma que Recicla’
promovendo a mudancda
efetiva de comportamento
de 1.691 alunos. O desafio
ainda promete alcangar

resultados maiores em 201/,

— Luiz Gustavo Ortega, gerente de
Desenvolvimento Sustentdvel da Braskem
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| Projeto de
mMobilizacao

1 oAra © CoNsuMo
consciente de
energia eletrica

Em junho, a Elektro, em parceria com o Akatu,
iniciou o “Projeto Prioritario de Eficiéncia
Energética”, a fim de promover habitos de uso
consciente para reduzir o desperdicio de energia
elétrica. Ao longo de 2016, atividades presenciais
e conteudos desenvolvidos pelo instituto
promoveram a sensibilizagao e mobilizagao

de escolas e comunidades em torno do tema
“consumo consciente de energia elétrica”.

Estudantes, professores, gestores de escolas, familias,
ONGs e colaboradores da Elektro vivenciaram as

varias acoes programadas pelo projeto.

Acreditamos que a educag¢cao e o
melhor caminho para que as pessoas
transformem e melhorem suas vidas. Apenas
COmM pessoas mais conscientes teremos
uma sociedade mais justa, uma economia

mais forte e um meio ambiente equilibrado.
— Felipe Zanola, gerente de P&D e Eficiéncia Energética da Elektro

"
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EDUKATU LANCA
DESAFIO PARA
INCENTIVAR ESCOLAS
A FAZEREM FEIRAS

DE CIENCIAS SOBRE
CONSUMO CONSCIENTE
DE ENERGIA

Em novembro, a Elektro e o Akatu
langaram o “Desafio Energia Todo
Dia", que convocou escolas a
realizarem uma Feira de Ciéncias
priorizando a criagao de projetos
sobre consumo consciente de
energia elétrica.

Quem conseguiu mobilizar
Mais pessoas com seu projeto
ganhou o desafio € uma série de
prémios. Puderam participar todas
as escolas de Ensino Fundamental
das 235 cidades em que a Elektro €
distribuidora de energia elétrica.



Para nos, da Fundagdo Cargill, € fundamental a

mobilizacao e educacdo do individuo em prol do
consumo consciente de alimentos, uma vez que trabalhamos
para a promogdo de uma alimentagdo saudavel, segura,
sustentavel e acessivel do campo ad mesa do consumidor.

— Alice Damasceno, gerente da Fundagdo Cargill

Edukatu faz oficina

sobre dlimentacao
I saudavel e

sustentavel

Com a proposta de sensibilizar professores
e gestores sobre o consumo consciente de
alimentos, o Edukatu realizou atividades criadas
especialmente para cada regidao envolvida e
buscou estimular o debate e a reflexao em torno
do tema. A iniciativa é parte das atividades que
apoiam a agricultura familiar da Fundacao Cargill,
também apoiadora do percurso “Comer, Dividir
e Brincar”, que faz parte do circuito “Estilos
Sustentdveis de Vida",

As cidades de Santarém (PA) e S3o José do Rio
Pardo (SP) receberam oficinas entre abril e julho.

; Edukatu lanca
j dNIMAgcao gue
yestimula o
combate ao
idespemﬂcm>
‘de alimentos

Nova animacao do Edukatu, que faz parte do
percurso “Comer, Dividir e Brincar”, promoveu
a reflexao sobre o desperdicio de alimentos.
Os numeros do desperdicio sao impressionantes,
mas pequenas mudancas de nossos habitos
podem mudar esta realidade.

Assista aqui: http://bit.ly/lvideodespalimentos

oc


http://bit.ly/videodespalimentos

| Oficina em Belo Horizonte
fortalece o consumo
consclente nas escolas

Em I8 de maio, o Edukatu desembarcou em Belo Horizonte
(MG) para promover atividades de sensibilizagao sobre consumo
consciente no ambiente escolar para 120 monitores do projeto
ambiental “Lideres Ambientais”.

A formagao também faz parte do “Programa Ecoescola BH",
do Nucleo Cidade e Meio Ambiente/SMED, junto a SMMA —
Secretaria Municipal de Meio Ambiente, e é uma continuidade
das atividades conjuntas realizadas entre o Edukatu e a Secretaria
Municipal de Educacdo de Belo Horizonte para promover a
sensibilizacao de professores e estudantes da rede publica
municipal, com apoio da KPMG.

Oficina sobre tecnologia
e CONsSUMo conscliente

em ltu (SP)

“Tecnologia e consumo consciente no ambiente escolar” foi o
tema de uma oficina realizada pelo Edukatu, com apoio da Brasil
Kirin, para mais de 80 professoras e gestores, em |9 de agosto, na
cidade de Itu, no interior de Sao Paulo (foto ao lado).

A oficina mostrou como o Edukatu e outros recursos
tecnoldgicos podem auxiliar o educador na sensibilizagao em
torno dos temas sustentabilidade e consumo consciente.
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Professores de Belem
participam de oficinas
do Edukatu sobre
CONsSUMO conscliente e
blodiversidade

De 7 a 9 de junho, mais de 200 professores das escolas municipais
de Belém (PA) participaram de oficinas interativas sobre
biodiversidade promovidas pelo Edukatu. Atividades exclusivas
foram desenvolvidas com o objetivo de promover o debate e
sensibilizar os educadores sobre a importancia de levar os temas
do consumo consciente e da biodiversidade para as escolas.

Os encontros foram realizados em parceria com a Secretaria
Municipal de Educacao de Belém (SEMEC) e a ONG Noolhar,
com apoio do Grupo Mais Unidos.

Cada vez mais € importante aprendermos

a moderar nosso consumo e a fazé-lo sem
prejudicar as proximas geragoes. O Instituto Akatu
continua mantendo a causa viva e gjudando a
lembrar a todos da importéncia desta cruzada.

— Valéria Militelli, diretora de Assuntos Corporativos da Cargill
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Consumo consciente
para um futuro sustentavel.
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