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INSTITUTO AK

1. APRESENTACAO

O ano de 2019 fol marcado por
sucessivas crises ambientais Nao so
no Brasil, mas no mundo. Lembremos,
por exemplo, do cenario apocaliptico
do “dia que virou noite” vivido no sudeste
do pais em agosto em decorréncia das
gueimadas na Amazonia. Ou do vazamento
de petroleoc que contaminou Nossa costa
litoranea no 2° semestre, prejudicando
O ecossistema marinho, o trabalhador

que vive da pesca e a populacao em geral.
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carta do diretor-presidente

A sucessao de episddios lamentaveis contra o meio ambiente
atordoou qualguer pessoa que acompanha o noticiario.
Atento aos acontecimentos, o Instituto Akatu reagiu de forma
rapida aos fatos. Em tempos de disseminacao de fake news,
tratou de preparar um material esclarecedor sobre mitos

e verdades das gueimadas na Amazonia.

Especialistas nao se cansam de chamar a atencao para
a devastacao da Amazonia e de outros biomas brasileiros
e para a urgéncia de encarar os problemas ambientais,

para garantir o bem-estar (e a preservacao!) da humanidade.

No segundo ano mais guente registrado na historia, mais
de 11 mil cientistas, de 153 paises, se reuniram para declarar
‘emergéncia climatica”. Juntos, eles assinaram, em novembro,
um artigo em revista cientifica com evidéncias de que
estamos diante de uma ameaca catastrofica a relativamente
curto prazo: a crise do clima, causada pela atividade humana,
precisa de acdes rapidas de reversao que permitam 45%
menos emissdes até 2030. Sim, todos Nos temos que assumir
a Nossa parte no problema e na sua solucao.

ASSIMm comMo 0s cientistas, 0os jovens nao se calaram.

Ao0s 16 anos de idade, a estudante sueca Greta Thunberg
firmou-se como simbolo e protagonista na luta contra

a Crise Climatica e, em dezembro, estampou a capa da
revista Time como personagem do ano. O movimento
Fridays for Future, por ela iniciado em 2018, ganhou corpo

NO ano seguinte. Teve seu apice em setembro, com a

Creve pelo Clima, com mobilizacdes em 150 paises, incluido
o Brasil. Ao reconhecer a importancia da manifestacao,

O Instituto Akatu participou do evento e de reportagem
da Folha de S.Paulo sobre a greve. A coordenadora de
Conteudos e Metodologias do Akatu, Larissa Kuroki, deu
entrevista ao jornal e falou sobre a importancia da mudanca
de habitos para combater as alteracdes climaticas globais.

Apesar do contexto dificil, Nos inspiramaos Nos jovens para
Manter o otimismo e, em funcao da urgéncia, acelerar
Nossos trabalhos de sensibilizacao e mobilizacao da
populacao brasileira em direcao a estilos de vida mais
saudavels e sustentaveis.

A Educacao € um dos vetores escolhidos pelo Akatu para
trabalhar por este objetivo. Em 2019, uma das nossas acoes
de destaque foi o Desafio Escolas Sustentaveis, que
selecionou e vai financiar cinco projetos de escolas publicas
para estimular a educacao para a sustentabilidade. A iniciativa
faz parte de um esforco global coordenada pelo IGES -
Institute for Global Environmental Strategies, do Japao,

e pela One Planet Network, das Nacdes Unidas, e
financiado pelo Ministério do Meio Ambiente do Japao.

Outro projeto que conduzimaos, em parceria com o Instituto
5 Elementos, a Reconectta e a Virada Sustentavel, para
estimular a cultura da sustentabilidade nas escolas foi
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carta do diretor-presidente

o0 Desafio 2030. Em sua terceira edicao, a iniciativa premiou, durante a Virada
Sustentavel, seis projetos ligados aos 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS) de escolas particulares e publicas da Grande Sao Paulo.

Parcerias com empresas e Secretarias de Educacao nos permitem sensibilizar
e mobilizar professores de escolas publicas de diversas cidades brasileiras para
0s temas relacionados ao consumo consciente e a sustentabilidade. Uma das
acoes do Akatu com apoio da Unilever neste ano, por exemplo, foi sensibilizar
e mobilizar professores e alunos do Ensino Fundamental 1 da rede municipal
de Valinhos (SP) para o desenvolvimento de projetos destinados a melhoria

da gestao de residuos solidos, a partir do uso do percurso Turma que Recicla e de
outros conteudos disponiveis na plataforma do Edukatu. A estimativa é de que
mMais de 2 mil pessoas tenham sido impactadas so nesta cidade. Comunidades
escolares das cidades de Santo André (SP) também participaram de acao do
Edukatu com a Unilever. E no mesmo formato, a Braskem, apoiadora de primeira
hora do Edukatu, que viabilizou a construcao e a manutencao da plataforma
NOS seus 7 anos de existéncia, apoiou projetos em cidades como Montenegro,
Triunfo (RS), Dias D'Avila, Candeias, Camacari (BA) e Marechal Deodoro (AL).

Como revelou a Pesquisa Akatu 2018, o consumidor brasileiro tem como uma

de suas maiores preocupacdes buscar uma vida mais saudavel. Por isso, em 2019,
colocamos energia em projetos focados neste tema. Para compartilhar de forma
ludica os principios de uma alimentacao saudavel, o Akatu criou, com apoio do
Movimento Coletivo e trabalhando com adolescentes de escolas parceiras, o app
RangoMania, um jogo divertido e educativo. O resultado dessa cocriacao ja é
percebido pelas coordenadoras das escolas, que recebem elogios dos pais dos
alunos sobre as melhoras na alimentacao dos filhos.

‘Apesar do
contexto dificil, nos
INSpiraMmos Nos
jovens para manter
o otimismo e
acelerar Nnossos

trabalhos de

sensibilizacao e

mobilizacao da
sociedade em
direcao a estilos de
vida mais saudaveis

e sustentaveis.”
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carta do diretor-presidente

O tema alimentagcao ganhou outra contribuicdao na
campanha de comunicacao criada pelo Akatu e pela
agéncia Wunderman Thompson. O movimento #NovoPF
propde um novo desenho ao classico Prato Feito, com
tamanho de porcdes adequadas a fome de cada um,

de forma a ser uma refeicao nutritiva, satisfatoria e sem
desperdicio de alimentos. Disponivel nos tamanhos P, M
e G, o #NovoPF teve a distribuicao das quantidades de
Ingredientes pensada em conjunto com uma nutricionista
e tem a chancela do chef Rodrigo Oliveira, do restaurante
Mocoto (SP). Para ter comida sem sobrar, nem faltar!

Outra agcao de destague, na area de Comunicacao,
mMais um vetor de atuacao do Akatu, foi a campanha
global Anatomy of Action (Anatomia da Ac¢ao), da

ONU Meio Ambiente, que chegou ao publico brasileiro
pelos Nossos canais. Desenvolvida pelo Programa de
Estilos Sustentaveis de Vida e Educacao, das Nacoes
Unidas, do qual o Akatu € membro do Conselho Consultivo,
e em parceria com o Stockholm Environment Institute
e a UNSchool of Disruptive Design, a campanha global,
lancada em setembro, sugeriu praticas de estilos de
vida mais sustentaveis, em linha com o trabalho que ja
desenvolvemos continuamente.

Em sua missao, o Akatu considera imprescindivel atuar
junto as empresas. Elas podem promover melhorias em

Seus processos e produtos, o que reduz os impactos
negativos em grande escala, e disseminar o consumo
consciente junto a seus publicos.

Como forma de divulgar o que as grandes marcas tém
feito para contribuir na construcao de um futuro mais
saudavel e sustentavel, foi produzida a websérie
Empresas Mais Sustentaveis, Consumo Mais Consciente,
outra acao na nossa area de Comunicacao. Executivos
da Braskem, Coca-Cola, Unilever, GPA, Dow, Santander,
Basf, Ypé e Grupo Boticario falaram ao Akatu sobre sua
percepcao sobre 0 coNnsuMo consciente e 0s caminhos
gue a empresa tem adotado para desenvolver solucdes
com menor impacto socioambiental. Entre as falas
Inspiradoras desses lideres na websérie, gostaria de
destacar a visao de Edison Terra, da Braskem, que disse:
“Existe um novo consumidor, mais consciente e mais
preocupado com as consequéncias do seu consumo.

A discussao muitas vezes val para o lado emocional,
Mas precisamos trazer realidade para essa discussao”.

Em consonancia com esse pensamento, entendo que
apesar do cenario ameacador e de um clima de muita
emotividade é preciso pensar e agir com o0s pés no chao,
buscando o envolvimento de todos os stakeholders.
Somente assim encontraremos a solucao para um futuro
sustentavel, que depende de todos. »

Relatoério de Atividades 2019
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NOSSOS conselneiros coma palavra

Acredito muito na forca do
Akatu de mobilizar empresas,
as grandes responsaveis

por muitos dos desafios
ambientais que enfrentamos
hoje. E cada vez mais
relevante sua capacidade

de ajudar corporacdes a
encontrar a melhor forma

de reduzir seu impacto
negativo e entrar de vez

Nna era da sustentabilidade

— Nnao no discurso, mas no
modelo de negdcio.

NA MARIA

Diretora-executiva da
Alianca Empreendedora

7 INSTITUTO AKATU

Em meio a crise econdmica
gue atinge o pais desde 2014,
impactando o financiamento
de tantas organizacdes do
terceiro setor, 0 que mMmais me
chamou a atencao no Akatu

em 2019 foi sua resiliéncia.
Mesmo neste contexto adverso,
O instituto nao parou de
produzir novos conteudos,
pesquisas e campanhas,
cumprindo seu importante
papel na sociedade.”

2 ARDO VACARC

Diretor da RL Higiene

O primeiro eixo da
sustentabilidade diz respeito
a responsabilidade de cada
individuo com o todo, e refletir
sobre 0 N0sso consumo é um
passo necessario. O Akatu

é a maior referéncia em
consumo consciente no Brasil
e exerce o papel de chamar
para a reflexao, de colocar na
mesa diferentes visdes para
construir saidas possiveis para
este mundo tao complexo.”

XANDR
M RIN O

Vice-presidente executivo
do Instituto Jatobas

Relatoério de Atividades 2019
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Nnossos conselheiros com a palavra

Nesse tempo onde a
desinformacao impera, o
Akatu é uma bussola que

nos aponta uma direcao para
um futuro mais sustentavel

e um farol que ilumina com
dados precisos e confiaveis

o caminho a ser trilhado. Com
sua historica credibilidade, ele
segue como protagonista no
desafio de elevar o patamar de
consciéncia dos consumidores
para que facam, dia apos dia,
melhores escolhas.”

Diretor-presidente
do Recicleiros

INSTITUTO AKATU

Nunca foi tao relevante fazer

parte do Akatu. Diante do
contexto global e da realidade
brasileira € imperativo fortalecer
instituicdes como o Akatu, que
ha quase 20 anos mobiliza a
sociedade para transformar o
modelo de consumo vigente.”

A ARA Q)

Jornalista e consultora

O Akatu construiu uma
reputacao muito sélida e suas
oportunidades de atuacao

se ampliam neste momento.
Destaco as importantes
acoes feitas em parceria com
empresas e 0s projetos de
educacao, principalmente os
de mobilizacao de jovens
para o consumo consciente.”

RENATA MOURA

Sécia da
Integration Consulting

Relatoério de Atividades 2019
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>> Em 2015, foi concluida a Agenda 2030, um conjunto de programas, acoes

e diretrizes que orientam o trabalho da Organizacao das Nacdes Unidas (ONU)
e seus paises memlbros rumo ao desenvolvimento sustentavel. As negociacoes
desta agenda culminaram num documento que propde 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS), com 169 metas correspondentes.

Os ODS sao integrados e equilibram as trés dimensdes do desenvolvimento
sustentavel: a econdmica, a social e a ambiental. Eles indicam o curso global
de acdo para acabar com a pobreza, promover a prosperidade e o bem-estar
para todos, proteger o meio ambiente e enfrentar a Crise Climatica.

As acdes do Instituto Akatu estao alinhadas com essa agenda, de importancia
crucial para o bem-estar da sociedade e a preservacao da vida no planeta.
Naturalmente, o nosso foco principal € o ODS 12 (Consumo e Producao
Responsaveis), que traz nove metas. A oitava meta € a que se relaciona mais
fortemente com a nossa Mmissao: "Ate 2030, garantir que as pessoas, em todos os

lugares, tenham informacao relevante e conscientiza¢cao para o desenvolvimento

sustentavel e estilos de vida em harmonia com a natureza’.

Apesar desta meta abranger todo o Nnosso trabalho, priorizamos nossas acdes
a partir de uma matriz de impacto de interconexdes dos ODS, elaborado pelo
Basel Institute of Commons and Economics, organizacao da sociedade civil na

Basiléia, Suica. De acordo com ela, as agdes em favor do ODS 12 tém alto impacto

sobre os ODS 9 (IndUstria, Inovacao e Infraestrutura), 11 (Cidades e Comunidades
Sustentaveis), 13 (Acdo contra Mudanca Global do Clima), 14 (Vida na Agua) e

15 (Vida Terrestre). AO mesmo tempo, as acdes em 11 ODS tém alto impacto sobre

o ODS 12, conforme mostra a matriz a segulir.

Relatoério de Atividades 2019
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ods orientam o trabalho do akatu
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SOURCE: BASEL INSTITUTE OF
COMMONS AND ECONOMICS 2018

10 ‘ INSTITUTO AKATU
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INDOSTRIA, INOVAGA
EINFRAESTRUTURA

o
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1

MUDANGA GLOBAL
DOCLIMA

VIDA
TERRESTRE

No trabalho do Akatu pelo ODS 9 temos reforcado
a importancia da economia circular e da extensao
da vida util de produtos em palestras dentro de
empresas e reuniodes setoriais.

Palestra Reduce! Rethinking Circular Economy.
Forum ABRE de Sustentabilidade
Estudo sobre Extensao da vida util de produtos

A atuacao da nossa area de Educacao, viabilizada
por meio de parcerias com empresas e Secretarias
de Educacao, trabalha o consumo consciente em
instituicdes publicas e comunidades escolares,
impactando, até 2019, mais de 300 mil pessoas.

Plataforma Edukatu

Os temas destes ODS aparecem de forma
transversal e continua em diversas atividades

do Akatu, com destagque aos artigos na imprensa
e nas campanhas de comunicacao, em que
divulgamos dicas praticas para o consumo
consciente de agua, residuos, energia, alimentos
e para o combate a Crise Climatica.

Campanha Dia da Agua
Campanha #6DNow
Artigos do Helio Mattar na Folha de S.Paulo
- Como o consumidor pode contribuir
para a biodiversidade
- Mudancas climaticas também impactam
O NOSSO corpo e produtividade
- Os agrotoxicos, a nossa saude e a natureza e

Relatoério de Atividades 2019
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>> O Instituto Akatu € uma organizacao sem fins lucrativos Criado em 2001, apos uma fase embrionaria no Instituto Ethos
focada na sensibilizacdo e mobilizacao da sociedade para o de Empresas e Responsabilidade Social, desenvolve atividades
para empoderar o consumidor, mostrando que seus atos de

consumo ConSCien te consumo transformam a sociedade.



iN$CE O AKATU

>> Desenvolvemos conceitos, pesguisas [unto ao consumidor
o que ]Cazel NOS ,  pesquisas ) . ’
conteudos elaborados com base em uma metodologia

pedagogica propria, € praticas de sensibilizacao e mobilizacao
para 0 CoNsumo consciente que sao utilizados em todas as
acoes promovidas pela instituicao.

As atividades sao realizadas em duas frentes de atuacao:
educacao e comunicagao.

m pesquisas + conteudos + metodologias

VETORES
« escolas - capacitamos professores e « empresdas - capacitamos « comunidades -

alunos para que compreendam os multiplicadores para capacitamos liderancas
impactos do consumo e percebam a gue mobilizem outros e voluntarios para que
oportunidade de melhores impactos em colaboradores da empresa mobilizem os participantes
suas acdes como consumidores, aléem para 0 CoONsuMOo consciente da sua comunidade para
de mobilizarem os demais envolvidos e a sustentabilidade. O CONSUMO consciente
Nno ambiente escolar e na comunidade. e a sustentabilidade.

comuhnicacdo

« desenvolve conteddos para os meios de comunicacdo
« elabora e executa campanhas de publicidade

e cria e dissemina conteldos em campanhas nas redes sociais

PUBLICOS empresas + publicoemgeral + alunos criangas e jovens

12 INSTITUTO AKATU Relatoério de Atividades 2019
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nossa MISSA0

>> Contribuir para a transicao acelerada para estilos sustentaveis de vida,
iInspirados em uma sociedade do bem-estar e viabilizados por modelos
sustentaveis de producao e consumo, de forma a ter a populacao brasileira
mobilizada nessa direcao.

akatu nossa VISQO
L |

(tupi antigo) >> Contribuir para uma sociedade do bem-estar que se perceba como parte
interdependente da vida no planeta e, como tal, cuide da vida pela vida em si
e acolha a humanidade em toda a sua diversidade.

semente bom
mundo <+> melhor

nossos Valores

>> Compromisso com a promog¢ao da causa

>> Construcao compartilhada de aprendizados e conhecimentos

>> Aprimoramento continuo de aprendizados e conhecimentos

>> Responsabilidade com o cumprimento dos compromissos assumidos
>> Transparéncia e humanizacao das relacdes interpessoais

>> Cooperacao para objetivos comuns

13 INSTITUTO AKATU Relatoério de Atividades 2019
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nossa GQUipe

>> DIRETORIA

Diretor-presidente
Helio Mattar

Diretores adjuntos
Rafael Henrique Rodrigues
Ruy Lindemberg

>> ASSOCIADOS

Anamaria Cristina Schindler
Helio Mattar | Oded Grajew
Ricardo Cavalieri Guimaraes
Ricardo Young | Sergio
Ephim Mindlin

>> CONSELHO DELIBERATIVO
Presidente | Ulisses Kameyama

Joao Paulo Capobianco | Luiz
Alexandre Mucerino | Luiz Ernesto
Cemignani | Marcos Bicudo
Marcos Grasso | Marise Barroso
Renata Moura | Ricardo Vacaro
Ricardo Young | Sergio Mindlin

>> CONSELHO CONSULTIVO
Presidente | Renata Moura

Alex Seibel | John Forgach | José de
Menezes Berenguer | José Vicente
Marino | Hugo Bethlem | Lina Maria
Useche Kempf | LUcia Maria Araujo
Marcelo Lopes Cardoso | Marco Flavio
Simdes Coelho | Maria Luiza Pinto
Renata Piazzon | Ricardo Ariani
Roger Friedrich Werner Koeppl

Ruy Lindemberg | Stela Goldstein
Thais Rodrigues Corral

>> CONSELHO FISCAL
Presidente | Thomas Lanz

| aecio da Silva Barreiros
Vicente Palmieri Filho

>> CONSELHO ACADEMICO
Presidente | Ricardo Abramovay

Eduardo Viola | Emilio La Rovere
Fatima Portilho | Livia Barbosa
Nisia Werneck | Roberto Schaeffer

>> EQUIPE

Bruna Tiussu

Bruno Yamanaka

Carlos Nascimento
Claudia Pereira

Débora Dias

Denise Conselheiro
Fabiana Galvao

Fabiola Carillo

Fernanda Iwasaka
Fernando Martins

Flavia Cristina Fernandes
Julia Hamu de La Penha
Juliana Gatti

Helio Mattar

Larissa Kuroki

Loris Ohannes

Maiara Barbosa

Nicole Gasparini

Pedro Bernardes

Raphael Borella
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Ao longo de 2019, a participacao do Akatu junto aocs meios de
imprensa (TV, radio, revistas, jornais, portais e podcasts, entre
outros) totalizou 1.001 insercdes que alcancaram 12,8 BILHOES
DE PESSOAS. Se fossem valoradas com base ao preco de
espaco publicitario, essas insercoes representariam

SITE DO AKATU

ALCANCE (puUblico efetivo)

IMPRESSOES (visualizacdo de posts/videos)

15 INSTITUTO AKATU

A cada ano, o Edukatu, rede gratuita
de aprendizagem para o consumo
consciente desenvolvida pelo Akatu,
chega a novas cidades e escolas de
Fundamental 1e 2, aumentando o
seu alcance. Confira o impacto
aproximado da plataforma desde

0 seu lancamento, em 2013, até o
fim de 2019:

CADASTROS NA PLATAFORMA

Relatoério de Atividades 2019
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Participagao no
seminario FRUTO,
promovido pelo
chef Alex Atala

linha do LEMPO

Edukatu vai a
Santo André
e Valinhos em
parceria com
a Unilever

DESTAQUES DO ANO

Lancamento

do app
RangoMania,
sobre alimentacao
saudavel

Participacgao no
Forum ABRE de
Sustentabilidade, da
Associacao Brasileira
de Embalagem

Participacao na
Greve pelo Clima,
em Sao Paulo

Publicacao da
websérie Empresas
Mais Sustentaveis,
Consumo Mais
Consciente

O bloco
Carnakatu
traz dicas
para ser

um folido
sustentavel
e consciente

16 INSTITUTO AKATU

Dicas Akatu sao
veiculadas nos
metros e trens

de SP e Rio

Edukatu lanca
materiais sobre
Avaliacao do Ciclo
de Vida (ACV)

Lancamento do Desafio
Escolas Sustentaveis,
que financiara planos de
acao de cinco escolas

Lancamento do
#NovoPF, movimento
para o desperdicio
zero de alimentos

Edukatu é contemplado

com o Prémio Hugo
Werneck de Sustentabilidade
como melhor exemplo em
educacao ambiental

Relatoério de Atividades 2019
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desafio eSC,Ola.S
sustentavels financia

planos de acao de 5 escolas

Com o objetivo de disseminar a cultura do consumo consciente e da sustentabilidade
dentro das escolas publicas, o Instituto Akatu realizou o Desafio Escolas Sustentaveis.
O concurso teve por objetivo estimular professores, diretores e coordenadores pedagogicos
a desenvolver planos de acao que promovam melhorias em suas escolas, tanto em
aspectos fisicos e estruturais como em pedagogicos, para estimular a educacao para
a sustentabilidade.

A iniciativa, que faz parte de um esforco global, € coordenada pelo IGES — Institute for
GClobal Environmental Strategies, do Japao, e pela One Planet Network, e é financiada
pelo Ministério do Meio Ambiente do Japao. Alem do Brasil, também participam da agao
Namibia, Africa do Sul, Uganda, Camboja, Quirguistdo, Filipinas, Vietna e Suriname.

No Desafio brasileiro, foram inscritos 248 planos de acao, submetidos por comunidades
escolares de todas as regides do pais, e a Comissao Julgadora, definida pelo Akatu com
memibros de sua equipe e externos a ela, escolheu cinco deles. O Colégio Estadual Ledncio
Correia, de Curitiba, no Parang, foi contemplado com o maior financiamento, de R$ 105
mil. Outras quatro escolas selecionadas receberdo financiamento de R$ 30 mil.
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INSTITUTO AKATU

desafio escolas sustentaveis

Com essa verba, as instituicdes vao executar, de fevereiro a agosto de 2020,
seus planos de acao ligados a sustentabilidade, com acompanhamento
proximo do Akatu. Elas também participarao de uma série de atividades
de intercambio internacional de experiéncias, envolvendo as escolas
selecionadas pelo projeto e as dos demais paises participantes.

Além de ser o responsavel pelo desenvolvimento e pela implementacao
do Desafio no Brasil, o Akatu, a pedido do IGES, prestou consultoria no
planejamento e na implementacao do concurso no Suriname.

Sabiamos que nosso projeto
estava legal, mas ser
escolhido o melhor do Brasil
foi uma surpresa. O projeto contou
com a participacao dos alunos e de
outros professores desde o inicio,
e ter a chance de executa-lo nos
deixa muito felizes.”

Gabriel Sorrentino
Professor do Colégio Estadual Lebéncio
Correia, de Curitiba

Ficamos muito felizes

com o desempenho

do Akatu no Desafio
Escolas Sustentaveis.
Os planos vencedores sao
realmente interessantes e
esperamos que ajudem as
escolas a fazer a transicao
para estilos mais sustentaveis
de vida no préoximo ano.”

Simon Gilby
Pesquisador do IGES

Relatoério de Atividades 2019
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e ACOES DE EDUCACAO

desafio escolas sustentaveis

EIXO TEMATICO residuos, alimentacao, agua e sustentabilidade sustentabilidade

DO PLANO DE ACAO

alimentacao e energia renovavel residuos residuos, dgua e alimentacao
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O app do akatu

O RangoMania, aplicativo desenvolvido pelo Instituto Akatu em
cocriacao com adolescentes de escolas publicas parceiras, tem como
objetivo conscientizar os jovens e mobiliza-los quanto a adocao de
melhores escolhas em sua alimentacao, usando a leitura dos rotulos
como uma das fontes de informacao.

O app, lancado em maio, proporciona experiéncias
acerca da educacao nutricional e conta com alimentos
de diferentes regides do pais. As informacoes oferecidas
pelo jogo guiam os usuarios na escolha de habitos
alimentares mais conscientes e equilibrados.

" K’Eagastore O RangoMania foi um dos seis projetos vencedores

de um edital do Movimento Coletivo, plataforma de
iInvestimento social da Coca-Cola Brasil. O objetivo
JOGO DISPONIVEL NO do edital, que recebeu 352 inscricdes, era encontrar
>’ Google Play solucdes que contribuam para melhorar o estado
nutricional dos brasileiros.

Além do financiamento, os projetos selecionados
tiveram o acompanhamento da ponteAponte,
consultoria especialista em potencializacao de
iniciativas de inovacao social, por até um ano.
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rangomania, o app do akatu

Para garantir que o app fosse interessante Cada etapa do
para os jovens, o ponto de vista de desenvolvimento teve Participaram do desenvolvimento do
estudantes foi fortemente considerado um trabalho de escuta app alunos e professores das escolas:

durante o processo. - e entendimento desse universo,
aléem de umarica troca com
especialistas e outras
organizacoes. O resultado enche
os olhos: um aplicativo que toca o
seu publico e que ajuda a pensar
nas suas escolhas e seus habitos
para além da geladeira de casa.”

EMEF Jodao Domingues - Sao Paulo (SP)
EMEF 25 de Julho - Campo Bom (RS)
CEA Anisio Teixeira - Salvador (BA)

E.E. Profa. Clarinda Mendes de Aquino -
Campo Grande (MS)

Raquel Ahon

Diretora de Aliancas da ponteAponte
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https://www.youtube.com/watch?v=4FsEaKa12hg&list=PLF833AC613F84BA5B
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rangomania, o app do akatu

Entendemos que os alunos sao multiplicadores de informacao: tudo o que eles aprendem dentro da escola, levam para
fora e mobilizam suas familias. Muitos pais e maes nos agradecem pelo resultado surtido dentro de suas casas.”

Elisangela Janoni Coordenadora pedagégica da EMEF Jodo Domingues
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Respostas dos

alunos da escola

EMEF Jodao Domingues
Sampaio - Sdo Paulo, SP

- novembro . 2018
- maio . 2019
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desafio 2030

premia seis projetos de

escolas Iigados aos ODS >> O Instituto Akatu, o Instituto 5 Elementos, a Reconectta e a Virada Sustentavel
se uniram mais uma vez para realizar a terceira edicao do "Prémio Desafio 2030
— Escolas transformando nosso mundo”, que reconhece iniciativas ligadas aos

17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

Em agosto, foram premiados seis projetos de escolas do ensino basico da Grande
Sao Paulo, em cerimdnia realizada na Unibes Cultural, em Sao Paulo. As escolas
receberam um certificado e um troféu e terdao seus projetos contemplados em
um e-book.

Foram inscritos no premio 87 projetos, um numero 10% maior que o da edicao
anterior. As iniciativas envolveram 62 escolas e 43.100 alunos das redes publica
e particular da Grande Sao Paulo.

O Prémio Desafio 2030 tambéem contou com o apoio da Acao Educativa, do Cenpec,
da Comissao Estadual de Sao Paulo para os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel, da Eccaplan, da Fundacao Tide Setubal, da Rede Nossa Sao Paulo

e da SOS Mata Atlantica.

OS SELECIONADOS Educacgdo Infantil Ensino Médio

C.E.Il. Jardim Trés Marias See-Saw Panamby Bilingual School
Sao Paulo Sao Paulo

Ensino Fundamental 1 Educacado de Jovens e Adultos
E.M. Sagrado Coracao de Jesus C.LE.J.A. Prof. Marlucia Goncalves de Abreu

Diadema S&o Paulo

Ensino Fundamental 2 Ensino Técnico

E.M.E.F. Sebastiao Francisco ET.E.C. de Heliopolis
Sao Paulo Sao Paulo

Relatoério de Atividades 2019
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akatu e ypé

sensibilizam criancas sobre
residuos e descarte consciente

Em parceria com a Ypé&, o Instituto Akatu realizou uma oficina
de sensibilizacao sobre o tema residuos e descarte consciente para
criancas da ONG Sepi (Servico Espirita de Protecao a Infancia), em
Amparo (SP), cidade onde fica a matriz da empresa.

Em dois dias de atividades, 120 criancas com idades entre 8 a 12 anos,
divididas em duas turmas, aprenderam sobre a diferenca entre lixo e
residuos, participaram de uma roda de conversa sobre 0s 4Rs (Repensar,
Reduzir, Reciclar, Reutilizar) e de uma vivéncia presencial do jogo
Reciclaki, desenvolvido pelo Akatu, que ensina a fazer a separacao

dos residuos para que sejam reciclados. Na ultima parte da oficing,

os alunos foram convidados a produzir desenhos sobre a tematica.

Algumas ilustracdes e frases de estudantes, produzidos durante a oficina, foram
selecionados para estampar as lonas dos caminhdes da Ypé, levando a mensagem da
sustentabilidade por estradas e cidades brasileiras, na campanha Desenhos que Inspiram.
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https://www.akatu.org.br/wp-content/uploads/2020/02/ype.mp4

A

INDICE

palestras

em empresas

Em setembro, o Instituto Akatu fez
duas palestras sobre consumo consciente
para os colaboradores da BASF, uma na
fabrica de Sado Bernardo do Campo (SP) e
outra na sede administrativa da empresa,
em Sao Paulo.

Foram trabalhadas as constatacdes de
qgue os atuais padrdes de consumo da
populacao mundial Nnao sao sustentaveis
e sensibilizados os presentes para as
mudanc¢as de comportamento que ajudam
a diminuir o impacto socioambiental. Os
colaboradores também puderam conhecer
e experimentar o Teste do Consumo
Consciente (TCC), ferramenta que mede

O grau de assimilacao do consumo
consciente de uma pessoa ou grupo.

O Akatu realizou trés workshops sobre ecoeficiéncia para
funcionarios da Porto Seguro, apresentando conceitos basicos
e 0 historico do tema no mundo, além de cases de estudos.
No total, participaram da formacao 30 funcionarios.

No workshop, tambem foram apresentadas as acdes de ecoeficiéncia
ja realizadas pela Porto Seguro. Em visita as instalacdes do predio da
empresa, 0s participantes puderam conhecer o processo de redso de
agua e de captacao de agua de chuva.

Na ultima parte do evento, foram convidados pelo Akatu a
pensarem em estratégias de multiplicacao, para levar o tema
a outros colaboradores da empresa.

Em 7 junho, na Semana do Meio Ambiente, o Akatu fez um
workshop sobre consumo consciente e sustentabilidade para
30 colaboradores da KPMG, em Sao Paulo. Com muita interacao,
O workshop teve até um “bingo da sustentabilidade”, em que os
participantes precisavam encontrar pessoas gque praticassem acoes
anotadas na sua cartela, como forma de reflexao sobre a mudanca
de comportamento em direcao a um consumo Mmais consciente.

Relatério de Atividades 2019
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A gerente de Educacao do Akatu, Denise
Conselheiro, esteve na planta de Dugque de
Caxias (RJ) da Braskem em junho. Como parte
da programacao da Semana do Meio Ambiente,
falou a 100 colaboradores da emypresa sobre
O CONSUMO consciente No tema residuos,
trabalhando os impactos sociais e ambientais
de uma melhor gestao dos mesmoaos.

No Dia do Consumo Consciente (15/10), a Votorantim preparou uma
live, evento transmitido ao vivo, para o publico interno da empresa.
Regiane Velozo Dias, gerente de meio ambiente da Votorantim,
recebeu Larissa Kuroki, coordenadora de Conteudos e Metodologias
do Akatu, para falar sobre consumo consciente. Marilia Regonato,

consultora ambiental da Votorantim, também participou da conversa.

Regiane convidou todos a fazerem uma reflexao sobre as compras por
impulso. Larissa falou sobre os diversos impactos no meio ambiente e
Nna sociedade que podem ser diminuidos com melhores escolhas de
consumo. Também deu dicas de como ter um estilo de vida mais
sustentavel e respondeu perguntas feitas ao vivo pelo publico.

27 ‘ INSTITUTO AKATU

palestras em empresas

Em marco, Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu, fez uma
palestra para o publico do evento Dow Latin America Commercial
Meeting, realizado em Campinas (SP). Com o tema Sustainability
as a business enabler (Sustentabilidade como viabilizador de
negocios), ele apresentou o contexto da producao e consumo
dos quimicos e plasticos no Brasil e no mundo. A economia circular
e uma nova relacao com os stakeholders foram caminhos
apontados por Mattar para um futuro mais sustentavel.

Em janeiro, Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu, fez uma
palestra no auditorio da empresa de tecnologia, em Sorocaba (SP),
com o tema Expectativas do consumidor: relacao das empresas com
a sustentabilidade e o humano.

ApOs apresentar o contexto de uma sociedade (in)sustentavel, Mattar
falou da importancia de fazer uma transicao para a sociedade do
bem-estar. Para isso, apontou ser importante compreender o papel
do consumidor, assim como as barreiras e os gatilhos para a adogao
de habitos mais sustentaveis, identificados em pesquisa do Akatu
em 2018 e apresentados na palestra.

Relatério de Atividades 2019
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Criado em 2013, o Edukatu € uma rede de aprendizagem que visa incentivar a troca de conhecimentos
e praticas sobre consumo consciente entre professores e alunos do Ensino Fundamental 1 e 2 de escolas
em todo o Brasil, por meio da utilizacao de uma plataforma digital, da capacitacao presencial de
professores e da sensibilizacao de comunidades escolares.

Sua metodologia recebeu o apoio institucional do MEC, que atestou a robustez das
pedagogias, ferramentas e estrategia digital. Ao apoiar o Edukatu, as empresas contribuem
para o desenvolvimento de conteudos especificos para uso das comunidades escolares
voltados a educacao para a sustentabilidade e o consumo consciente.
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- ieto @NErgia Nas escolas
# energla Fr:gaegc)a mais de92.600 alunos

Parceiro

edukatu O-BASF

We create chemistry

~> Com o objetivo de trabalhar o consumo consciente I
de energia com alunos do Ensino Fundamental | Alunos de 32 escolas municipais de Sao Bernardo do Campo
(de ocall anos) da rede municipal de Sao Bernardo (SP) abordaram O consumo Consciente de energia

do Campo (SP), o Instituto Akatu desenvolveu, Nno
ano letivo de 2019, o projeto Energia nas Escolas.

Realizado em parceria com a Secretaria de Educacao Ao longo do ano, as turmas trabalharam temas como as diferentes
do municipio, com o apoio da BASF por meio do edital fontes de energia, as praticas de consumo consciente e sua relacao
Conectar para Transformar, a iniciativa envolveu com a eficiéncia energética, por meio da utilizacao do Edukatu,

32 escolas, com participacao de mais de 2.600 alunos plataforma educacional do Akatu. Os alunos participaram tambéem
e mais de 300 professores — e foram impactadas cerca de oficinas ludicas e organizaram, junto com os professores, mostras
de 11 mil pessoas da comunidade. e feiras de ciéncias para apresentar os trabalhos desenvolvidos.
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AKATU

por ser desenvolvido com a plataforma

do Edukatu. Ela tem varios conteudos
que direcionaram nosso trabalho, ajudando a
aproximar o tema energia do dia a dia dos alunos.

ll O projeto teve uma grande importancia

/4

Telma Aparecida Souza
Professora do EMEB Profa. Maria Therezinha Besana

O apoio da BASF ao projeto Energia nas Escolas

faz parte da estratégia de engajamento social da
empresa, que prevé ampliar seu impacto positivo
ao conectar a resolucao de desafios socials a
estratégia de negodcio. "O uso eficiente de energia é
uma prioridade para a BASF. Temos varias iniciativas
em Nnossas fabricas e, por isso, ficamos muito felizes
em também levar a discussao deste tema para as
escolas’, disse Ricardo Gazmenga, diretor de
Operacdes de Tintas da BASF para a Ameérica do Sul.
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professores participam de

oficinas sobre
CoONsSUMO
consclente

A equipe de Educacao do Akatu esteve em Candeias, Camacari (BA) e
Marechal Deodoro (AL) para promover oficinas de sensibilizacao de consumo
consciente e sustentabilidade para educadores, dentro de parcerias com
as Secretarias Municipais de Educacao e com apoio da Braskem. Nestas trés
cidades, participaram 217 professores de 82 escolas.

EDUKATU

Os temas das oficinas nos trés municipios foram Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel (ODS), Analise de Ciclo de Vida (ACV) e residuos.

Relatério de Atividades 2019
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parceria com SE€Cretarias municipais de eduCaCao naBAenoRs

Em 2019, o Akatu desenvolveu acdes em parceria com as Secretarias Municipais de Educacao de trés cidades: Triunfo, Montenegro
(RS) e Dias D'Avila (BA), com apoio da Braskem. Alunos e professores do Ensino Fundamental 1 e 2 desenvolveram projetos com temas
como gestao de residuos, Avaliacao do Ciclo de Vida (ACV) e Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

O Akatu promoveu encontros de sensibilizacao para apresentar os temas a alunos e professores por meio do Edukatu, plataforma
educacional do Akatu. Cadastraram-se nela 1.743 alunos, 200 professores e 31 escolas dessas trés cidades, para aléem dos alcancados

qgue nao fizeram seu registro on-line.

O Akatu nos traz uma ferramenta para trabalhar a dimensao

humana da sustentabilidade de uma forma bem estruturada e

facilmente escalavel. O trabalho planejado e focado que temos
feito nessas cidades tem sido extremamente importante para que a
Braskem possa trazer o consumo consciente para as comunidades que
estdo no entorno de suas operacoes.”

Lucia Rodrigues

Area de responsabilidade social da Braskem

Relatoério de Atividades 2019
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escolas de VAliNnhos e santo andre

desenvolvem projeto para uma melhor gestao de residuos sélidos

\

oficinas "

Com o objetivo de sensibilizar e mobilizar professores e alunos do Ensino Fundamental ‘ santo andré
1 da rede municipal de Valinhos (SP) e de Santo André (SP), o Instituto Akatu, em parceria
com a Unilever e as Secretarias Municipais de Educacao dos respectivos municipios,
realizou um projeto junto a escolas das regides para trabalhar a questao dos residuos 458 201
solidos e promover melhorias em sua gestao. alunos professores

Os educadores foram apresentados a plataforma Edukatu e ao percurso “Turma que
Recicla”. As atividades e os planos de aulas foram realizados com os alunos, que também

participaram das oficinas ludicas coordenadas pela equipe do Akatu. va | in h 0S

O projeto em Santo André envolveu 201 professores e 458 alunos em oficinas presenciais.

Ao todo, 2.602 pessoas foram impactadas no municipio. Em Valinhos, foram envolvidos 900 1 10

110 professores e 900 alunos nas atividades presenciais e online, de 12 escolas, com um

alcance de mais de 2 mil pessoas da comunidade. alunos professores
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edukatu leva DFEéMIO de sustentabilidade

Em dezembro, a plataforma Edukatu foi vencedora no Prémio Hugo Werneck
de Sustentabilidade e Amor a Natureza como Melhor Exemplo em Educacao
Ambiental. Idealizado pela Revista Ecologico e pela Federacao das Industrias
do Estado de Minas Gerais (Fiemg), o prémio destacou iniciativas de gestao e
de preservacao ambiental, bem como personalidades e instituicdes dedicadas
a causa da sustentabilidade em todo o pais.

Relatoério de Atividades 2019
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conteudos de ACV - avaliacdo do ciclo de vida

>> Desde junho, o Edukatu conta com conteudos especiais sobre Avaliacao do Ciclo de Vida (ACV). Desenvolvidos
para professores e alunos do Ensino Fundamental 2, os materiais se dividem em cartilha impressa, videos e planos
de aula com sugestdes de atividades para tratar do tema de forma ludica e pratica.

A Avaliacdo do Ciclo de Vida € uma ferramenta que permite avaliar todos os impactos associados a um produto/
servico ao longo de toda a sua existéncia, da extracao ao descarte ou a reinsercao na cadeia produtiva. Essa visao
sistémica auxilia a fazer escolhas de producao e consumo Mmais sustentaveis. e

Relatoério de Atividades 2019
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https://www.youtube.com/watch?v=rjYqLOxsPFc
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1.001 insercdes na imprensa em 792 veiculos

representam uma valoracao de pageviews

RS 7,64 milhées 935,2 mil
usuarios
522,1 mil
alcance 547 mil 371,6 mil
(,odb/_ico)
efetivo
iImpressoes 387,2 mil 350,2 mil
(45 hoease®)

>> Na missao do Akatu de sensibilizar e mobilizar a populacao brasileira para a adoc¢ao de estilos de vida mais saudaveis e
sustentaveis, a Comunicacao —junto com a Educacao —tem um papel essencial. Usando como base os conteudos, as
pesquisas e as metodologias desenvolvidas pelo Akatu, sao criadas acdes de comunicacao de forma estratégica e integrada,
de acordo com o publico-alvo. Esse importante trabalho € mantido por meio do apoio institucional de empresas e pessoas

fisicas que valorizam o consumo consciente — e que, assim, viabilizam a producao e disseminacao de reportagens publicadas
Nnos meios de comunicacao, de campanhas de publicidade e de conteudos para as redes sociais dentro desta tematica.

Relatoério de Atividades 2019
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campanha aNatomia da acao

37

Akatu engajou o publico brasileiro na campanha global
da ONU Meio Ambiente que sugere cinco passos para

um estilo de vida mais sustentavel

>> O Instituto Akatu adaptou e
divulgou o material da campanha
Anatomia da Acao (Anatomy of
Action), desenvolvida pelo Programa
de Estilos Sustentaveis de Vida

e Educacao das Nacodes Unidas

em parceria com o Stockholm
Environment Institute e a UNSchool
of Disruptive Design.

A campanha global, lancada em
setembro, sugeriu praticas de estilos
de vida mais sustentaveis. Nas

redes sociais, foi lancado o desafio
“15 maneiras em 15 dias”, com o
objetivo de engajar as pessoas a viver
de forma mais sustentavel, mostrando
que isso pode ser facil e divertido.

Dados recentes mostram que existem
cinco grandes areas nos estilos de vida
sobre as quais qualquer pessoa, em
qualquer lugar, pode atuar para gerar
um impacto positivo: alimentos, bens
materiais, movimento, dinheiro e
diversao. Na campanha, cada um dos
cinco temas foi indicado por um dedo,
que, por sua vez, apresentou trés acoes
relacionadas a ele.

Essas cinco areas de acao fazem parte
de nossas atividades e escolhas que,
diariamente, compdem Nosso estilo
de vida e tém o potencial de contribuir
para as mudancas globais necessarias
para alcancar os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS). «
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A participacao
ll do Akatu no

desafio ilustrou
como usar as ferramentas

da campanha Anatomia
da Acdo, postando sobre
as acoes nos dias do
desafio e compartilhando

os conteudos traduzidos
para o portugués, de
forma a engajar muitas
organizacoes e pessoas
da regiao e contribuir
para que seja alcancada
a meta de audiéncia de
5 milhées de pessoas

no mundo.”

Madeleine Travers
ONU Meio Ambiente
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#NovoPk apresenta prato do tamanho da sua fome

>> Para estimular a reflexao sobre o desperdicio de alimentos e
diminuir sua taxa a partir dos Nnossos habitos diarios, o Instituto

Akatu e a agéncia Wunderman Thompson criaram a campanha
#NovoPF.

Classico repaginado, o #NovoPF apresenta opcdes de tamanhos

de pratos para diferentes niveis de apetite, com valores nutricionais
balanceados e quantidades de ingredientes suficientes para matar
a fome, sem que nada sobre no prato. Disponivel nos tamanhos

P, M e G, ele supre as necessidades nutricionais de diferentes tipos
de pessoas e evita o desperdicio de alimentos. A distribuicao das
quantidades de ingredientes do #NovoPF foi pensada em conjunto
com uma nutricionista e tem a chancela do chef Rodrigo Oliveira,
do restaurante Mocoto (SP).

Akatu e Wunderman
Thompson lancaram o
movimento #NovoPF,
que convida a pensar
sobre o desperdicio

4‘»
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#novoPF

Além de sensibilizar os consumidores para gue demandem essa mudanca no cardapio dos restaurantes, a campanha #NovoPF
também visa mobilizar os estabelecimentos para combater o desperdicio de alimentos em suas cozinhas. Os programas
Bom Dia Brasil e Mais Vocé, da TV Globo, fizeram reportagens sobre a campanha e mostraram o exemplo de um restaurante
da rede Espetinho Bom, que oferece ao consumidor a possibilidade de escolher o tamanho da porcao de arroz.

O restaurante Authoral, em Brasilia, também aderiu a campanha. O premiado chef André Castro criou um PF customizado
para a casa. Com valores nutricionais balanceados, o prato vem com quantidades de ingredientes equivalentes a versao M no
#NovoPF e o cliente ainda pode optar por guarnicoes menores, caso perceba que podera sobrar comida no prato. “O #NovoPF
esta muito alinhado com o que acreditamos e fazemos no Authoral. Tudo o que se relaciona com consciéncia ambiental
coletiva, nos acreditamos e apoiamos’, diz o chef André Castro. «
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#novoPF

a mostrar que pequenas mudancas de habito podem contribuir muito na

ll O #NovoPF é uma solucao simples, equilibrada, que satisfaz a fome e ajuda
diminuicdo do desperdicio de alimentos. E algo que todos podem adotar.”

Bruna Tiussu coordenadora de Comunicacdo do Instituto Akatu

26,3 milhoes de frango ;
— 3
DE ALIME e
3 mi;?qé 30° :
ae°
d N

O suficiente
para alimentar

11 milhoées de pessc

quase todos os brasileiros em situacao de fome (14 milhdes)

Fonte: Organizacao das Nag¢des Unidas para a Alimentacao e a Agricultura (FAO) e Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa).
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dicas akatu nos trens e metrés de sp erio

memssmm Quatro campanhas foram veiculadas em parceria com a Eletromidia

>> Em parceria com o Instituto Akatu, a Eletromidia exibiu desde
abril conteddos sobre consumo consciente em seus displays
Instalados dentro dos vagdes de metrds das cidades de Sao Paulo
(linhas 1, 2 e 3) e do Rio de Janeiro e dos trens da CPMT e SuperVia.
Animacdes ludicas e de facil assimilacao levaram informacdes e
dicas para os usuarios destes transportes publicos.
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dicas akatu

Para marcar o Dia Internacional de Protecao da Camada de A parceria com a Eletromidia também foi ativada no Dia
Ozbnio, em 16 de setembro, a segunda campanha contou do Consumo Consciente, 15 de outubro, com a veiculacao
com 14 conteudos Akatu, entre dicas e pilulas de informacao de 13 pilulas de informacao que abordaram temas como
que incentivaram a populacao a adotar praticas que reduzem O USO consciente de dagua, uso e descarte adequado de
as emissdes de gases nocivos a camada de ozonio. produtos e mobilidade.

A TODAS AS DICAS

Por fim, em dezembro, a quarta campanha foi composta por
10 conteudos, entre dicas e informacoes, para o consumidor adotar
atitudes — da escolha da alimentacao as opcdes de compras —

para ter um fim de ano mais saudavel e sustentavel. «
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overshoot day: como diminuir

os impactos negativos no nosso planeta

=mssssm No Dia da Sobrecarga da Terra, extraterrestre
sugere mudancas nas escolhas alimentares

>> A cada ano, o Dia da Sobrecarga da Terra (Overshoot Day) chega mais cedo, s
Footprint Network (GEN). No dia 29 de julho de 2019, a demanda da humanidade p
naturais e servicos ecossistémicos ultrapassou o que o planeta consegue regenerar e
Foi a data mais recente desde que o mundo estourou seu “orcamento ambiental” pela p
vez, No inicio da década de 1970.

Para chamar atencao para a data e incentivar o consumidor a fazer uma acao positiva, o Akatu
divulgou um material especial em seus canais digitais. Um simpatico extraterrestre fol guem deu
O recado: “mudar o Impacto No seu CoNsSUuMOo Nao é coisa do outro mundo”. Ele alertou que ha
muitos fatores que contribuem para sobrecarregar o planeta, como 0 Uso excessivo de transporte
individual, o desperdicio de alimentos e a poluicao das aguas.

O material ainda destaca o impacto negativo do consumo excessivo de carne bovina Nno meio
ambiente, causando desmatamento e alta emissao de gases de efeito estufa, causadores da
Crise Climatica. Uma das sugestdes do Akatu € tentar fazer substituicées de carne bovina por
outras carnes ou vegetais. A quantidade de proteina contida
em uma porcao de 83g de carne bovina € equivalente a de 81g
de carne suina, de 120g de frango ou de 2409
de feijao, segundo o World
Economic Forum.
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venha parao #C3a rnakatu

Quatro personagens divulgaram dicas para deixar

a maior festa do Brasil mais sustentavel

>> Monique, Tom, Cintia e Paulinho foram

os folides do #Carnakatu 2019, que levaram
adiante a sugestao de adocao de habitos mais
sustentaveis durante um dos feriados mais
esperados do ano. Seja preparando o proprio
glitter em casa ou comprando uma versao
biodegradavel, reformando a fantasia do ano
passado, levando copo reutilizavel para o bloco
ou usando folhas secas para fazer confetes,
eles convidaram a todos a aderir ao consumo
consciente durante os dias de folia.

Se, por um lado, o carnaval € um dos eventos
nacionais mais conhecidos pela danca,

musica e alegria, por outro, favorece praticas
Insustentaveis: 0 CONsSUMO eXCessiVo e a
Massiva geracao de residuos sao parte do
legado deixado nas ruas apos os dias de
bloquinhos e de desfiles. Como forma de
sensibilizar a populacao, os quatro personagens
ilustraram os materiais divulgados no Carnaval,
principalmente nos canais digitais do Akatu. e

O consumidor
ll tem que fazer a sua

parte. Reduzir o uso
de descartaveis de uso
unico e a compra de muitos
aderecos. NOs, brasileiros,
somos muito criativos.
Podemos fazer uma
fantasia diferente
reutilizando as do ano
passado e fazendo trocas

com os amigos.”

Larissa Kuroki

Coordenadora de
Conteudos e Metodologias
do Akatu

4‘»
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webserie Empresas Mais Sustentaveis, Consumo Mais Consciente

msssssm Executivos falam sobre o papel
do consumidor para que as empresas
adotem novos caminhos com melhor
impacto ambiental e social

>> O consumidor mais consciente influencia as decisdes das
organizacdes? O que as grandes marcas tém feito para contribuir
na construcao de um futuro mais saudavel e sustentavel?

Para tentar responder a essas perguntas, o Akatu publicou em
seu canal do YouTube a websérie Empresas Mais Conscientes,
Consumo Mais Sustentavel.

Desde novembro, um episodio foi lancado semanalmente.
Cada um traz um executivo de uma grande organizacao
falando sobre a sua percepcao sobre 0 consumo consciente,
os desafios de se comunicar com o Novo consumidor,

de que forma seu comportamento guia a tomada de
decisdes da empresa em que atua e quais 0s caminhos

Jja adotados por ela para o desenvolvimento de solucdes
com melhor impacto socioambiental. o
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empresas mais sustentaveis, consumo mais consciente

assunto aos ‘ndo convertidos'. Esta websérie conseguiu fazer isso,

pois trouxe depoimentos da vida real e deixou claro os desafios e as
oportunidades associados ao consumo consciente. Ela coroa o excelente
trabalho que esta sendo feito pela equipe do Akatu.”

ll Um dos maiores desafios para o consumo consciente é traduzir o

Em 2019, foram publicados Jorge Soto diretor de Sustentabilidade da Braskem

0S seguintes episodios:

O plastico e 0 consuMmo consciente

Escutar e se conectar com o consumidor

O novo consumMmidor e a sustentabilidade

Educacao para o consumo consciente

O olhar da indUstria para a sustentabilidade
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mudancas de habitos mito ou verdade
podem diminuir o impacto da sobre as

crise climatica gueimadas na amazonia

>> O Instituto Akatu participou em dezembro
da campanha mundial #6DNow, que contou
com a mobilizacao de individuos, empresas

e organizacoes na promog¢ao de mudancas
de habitos, a fim de diminuir os impactos da
Crise Climatica.

Um material especial foi preparado e divulgado
nas Mmidias sociais. Com o mote “Mude 0s

seus habitos para o clima nao mudar’, as pecas
de comunicacao do Akatu explicaram aos
consumidores a conexao de nossas acoes do
cotidiano com a crise do clima gue enfrentamos.
Ciente das conexodes, o consumidor fica mais
motivado a mudar seus habitos.

>> No dia 19 de agosto, o céu de Sao Paulo escureceu no meio da
tarde e houve muito burburinho frente ao cenario apocaliptico,
relacionado as queimadas na Amazonia. Neste contexto de confusao
nas redes sociais, 0 Akatu buscou esclarecer duvidas sobre o assunto.

O que tem a ver o desperdicio de alimentos
com o clima, por exemplo? E o consumo
exagerado de carne? Por que o uso dos carros
agrava a Crise Climatica? Essas foram algumas

das questdes respondidas nesse material, que Além de preparar um guia com mitos e verdades sobre as queimadas
trouxe dicas praticas de acdes que podem ser na Amazonia, também criou um material com dicas para o consumidor
feitas por qualquer pessoa. « contribuir positivamente para a preservacao do bioma. e
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8 caminhos para um futuro sustentavel

=msssss Conjunto de boas praticas orienta o consumidor a contribuir para uma sociedade do bem-estar

>> Consumidores sao agentes transformadores da realidade. Pequenas mudancas
em habitos diarios podem contribuir significativamente na construcao de uma
sociedade marcada pelo respeito pela natureza, pelas relacdes mais justas entre
as pessoas, Por uma economia sustentavel e um estilo de vida mais saudavel.

Para marcar o Dia do Consumo Consciente (15/10), o Instituto Akatu indicou os

‘8 caminhos para a producao e o consumo consciente”, um conjunto de boas
praticas que convida os individuos a refletir sobre seus habitos. Para cada um

dos caminhos, foram divulgadas empresas e iniciativas que servem de exemplo. e

O duravel mais O saudavel mais
| , ® . . .
do que o descartavel do que o prejudicial

A producao local mais
do que a global

O virtual mais
do que o material

v

O concentrado mais
do que o diluido

O compartilhado mais
do que o individual

' O integral mais
do que o desperdicio

4

A experiéncia mais
do que o tangivel

v
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>> Na Semana do Meio Ambiente, de 2 a 8 de junho,
o Akatu preparou um material com foco nos residuos.
Em seus canais digitais, foram apresentados conceitos
sobre o tema, esclarecendo duvidas como a diferenca
entre aterro e lixao.

Tabelas foram preparadas para informar de maneira
mMais clara o que pode e o que nao pode ser reciclado,
com dicas de separacao e encaminhamento de residuos.

O material também reuniu alguns servicos que ajudam
a fazer o descarte adequado, como apps que conectam
o0 consumidor e os catadores, e sites que indicam pontos
de coleta de acordo com a regiao. «
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dia mundial da égua: como reduzir o consumo

dentro de casa

>> Acdes simples dentro de casa podem trazer uma grande economia
de dgua, se praticadas sempre, por varias pessoas. Por isso, o Akatu
preparou dicas praticas para reduzir o consumo de agua nas residéncias,
divulgadas no Dia Mundial da Agua (22/03).

Para cada cobmodo da casa, uma dica especifica. Na cozinha, por exemplo,

a sugestao foi Nao usar a agua da torneira para retirar as sobras de alimentos
dos pratos. Parece um gesto sem valor, mas se todos os brasileiros tomassem
essa atitude diariamente por um méeés, haveria uma economia de agua
suficiente para encher mais de 13 milhdes de caminhdes pipa que, enfileirados,
dariam mais de 3 voltas na Terra. o
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Folha mantém Dd rceria com Akatu

em secao sobre consumo consciente

>> O Instituto Akatu € parceiro estrategico da Folha de S.Paulo na producao da pagina de Consumo Consciente,
do site do jornal. O Akatu pode sugerir assuntos a serem abordados nas reportagens do veiculo e nesta area do
portal, onde sao publicados conteudos que reconhecem e valorizam o papel do consumidor na preservacao do
meio ambiente e na melhoria das relagdes socials.

Helio Mattar, diretor-presidente do O direito de consertar e a extensao da vida util dos produtos
Akatu, publica periodicamente
artigos nesta secao. Em 2019, foram

apordados os seguintes temas: Como o consumidor pode contribuir para a biodiversidade

Pequenas atitudes podem contribuir para um Carnaval mais sustentavel

O impacto da industria da moda na sociedade e no planeta

A carne do seu prato vale o quanto pesa?

v &

7.291 VISUALIZACOES Mudancas climaticas também impactam o Nosso corpo e produtividade

O consumidor rumo a uma alimentacao mais saudavel

i) T oMM N ey Gl M S, T ORNEL il S Gl M Smmin e, T ORNB il o Sare G M S, T I ORNB il e Gl MK S, T ORI e Gl ol 8

|
E, A MAIS ACESSADA DE 2019

S B ST RN R R SR g S RN RS S TR g W e

Os agrotoxicos, a Nossa saude e a natureza

Produtos sustentaveis muitas vezes custam mais. Por qué? «
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extensdo de Vida Util dos produtOS

Em 2019, o Instituto Akatu apresentou resultados da parceria com
a ONU Meio Ambiente na coleta de estudos de caso de iniciativas de
sucesso relacionadas a diferentes estratégias que promovem a extensao
de vida util dos produtos.

O projeto é derivado do Relatorio “A visao de longo prazo: explorando a
extensao de vida util dos produtos’, elaborado pela ONU Meio Ambiente
em 2017 e traduzido pelo Akatu em novembro de 2019. “O objetivo é
disseminar informacoes sobre um topico ainda pouco conhecido e
praticado no Brasil, mas que pode ter um impacto positivo enorme se
aplicado pelas empresas, governos e consumidores", diz Larissa Kuroki,
coordenadora de Conteudos e Metodologias do Akatu,

Naomi Scott-Mearns, uma das lideres do Consumer Information Programme
da ONU Meio Ambiente e gerente do programa de consumo sustentavel
da Consumers International, explica que o projeto faz um levantamento
das estratégias para se pensar de forma circular. “O Consumer Information
Programme agradece a ONU Meio Ambiente e ao Instituto Akatu por seu
trabalho valioso”, afirma.
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extensao de vida util dos produtos

Em janeiro, o Akatu e a ONU Meio Ambiente apresentaram os estudos de
caso em um webinar global e lancaram um video que explica o que € a
extensao de vida Util, como ela ocorre e porgue € importante. Disponivel
no YouTube, o video fala como os consumidores e os negocios podem
aplicar os conceitos de extensao de vida util dos produtos e de economia
circular em seu dia a dia e em suas estrategias, respectivamente.

Em novembro, o Akatu realizou um workshop sobre esses temas na sede
da Rede Brasil do Pacto Global, em Sao Paulo, que contou com a presenca
de trés empresas brasileiras que apresentaram seus cases.



https://www.youtube.com/watch?v=dcNJh-YTXZw
https://www.youtube.com/watch?v=hcjaHkL5Ay4&feature=youtu.be
https://www.oneplanetnetwork.org/consumer-information-scp/product-lifetime-extension-hub
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akatu e glObeSCaﬂ se unem em pesquisa

m=essssm Estudo investiga os comportamentos e o modo de pensar
do consumidor sobre vida saudavel e sustentavel

>> O Instituto Akatu e a GlobeScan firmaram estilos de vida mais saudaveis € uma grande oportunidade
uma parceria para realizar no Brasil a pesquisa para as marcas construirem confiangca e conexao com seus
“Vida saudavel e sustentavel: um estudo global publicos de interesse, além de contribuir para resolver urgentes
de percepcdes do consumidor”, que revela o qguestdes ambientais, sociais e econdmicas.

modo de pensar do consumidor, suas atitudes

e comportamentos e as barreiras que ele encontra
para adotar estilos de vida mais saudaveis

e sustentaveis.

Os principais topicos da pesquisa, com destaques para 0s

key findings e oportunidades e ameacas para as empresas

foram apresentados em um webinar em novembro. Helio Mattar,
do Akatu, Alvaro Almeida, diretor da GlobeScan Brasil e Aron

‘A pesquisa traz informacdes preciosas para as Belinky, consultor e socio-lider da ABC Associados, comandaram
empresas identificarem quais aspectos da producao o0 evento online. O acesso a pesquisa completa pode ser adquirido
e do consumo devem ser trabalhados de modo a pelos interessados junto ao Akatu. «

contribuir com a construcao de uma vida que seja
boa para cada individuo, para o meio ambiente e
para a sociedade em geral”, avalia Helio Mattar,
diretor-presidente do Akatu.

akatu
Por um consumo consciente

A CGlobeScan desenvolveu e lancou uma plataforma
de pesquisa sobre o tema que avaliou consumidores
em 25 paises. No Brasil, contou com o Akatu para
melhor identificar e interpretar as tendéncias dos
consumidores brasileiros. Amibas instituicoes
acreditam que auxiliar as pessoas na busca por
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akatu apoia movimento global de JOV@HS peIO clima

=sssssm Manifestacoes em 150 paises cobraram atitudes
para combater a Crise Climatica

>> O Instituto Akatu participou em setembro da Greve pelo Clima,
movimento que mobilizou centenas de milhares de pessoas, principalmente
jovens, em 150 paises, para pedir mudancas voltadas a mitigacao da Crise
Climatica. Em Sdao Paulo, o ponto de encontro foi a Avenida Paulista.

Larissa Kuroki, coordenadora de Conteudos e Metodologias do Akatu, foi
uma das entrevistadas pelo jornal Folha de S.Paulo para uma reportagem
sobre a manifestacao. Ela falou sobre a importancia da mudanca de
habitos para combater as alteracdes climaticas globais. "Existe uma cultura
de consumo, mas podemos reduzir o impacto negativo das mudancas
climaticas em todas nossas acdes do dia a dia.” «
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peSq U |Sa a katu 20 1 8 =sssssm Estudo que mostra o panorama do consumo

disponivel em inglés consciente no Brasil foi traduzido e pode ser
baixado no site do Akatu

CONSCIOUSNESS AND CONSUMPTION

DESIRES
>> A "Pesquisa Akatu 2018 — Panorama do guantitativamente os resultados da pesquisa
Consumo Consciente no Brasil: desafios, qualitativa do Akatu (2015) sobre “Barreiras e
barreiras e motivacdes” foi vertida para o Gatilhos para o Comportamento Sustentavel

inglés e disponibilizada no site do Akatu do Consumidor”.
para download gratuito.

Para o desenvolvimento da pesquisa, que esta

O objetivo da pesquisa, lancada em julho em sua 5% edicao, foram entrevistadas 1.090 pessoas,
de 2018, foi avaliar a consciéncia e o homens e mulheres, com mais de 16 anos, de
comportamento do consumidor rumo todas as classes sociais e de 12 capitais e/ou

a0 consumMo consciente, a sua percepcao regides metropolitanas de todo o pais, entre 9 de

e expectativa quanto as praticas de marco e 2 de abril de 2018. O estudo contou com
sustentabilidade e responsabilidade social patrocinio da ONU Meio Ambiente, Coca-Cola

das empresas, além de comprovar Brasil, Grupo Boticario, Natura, Cargill e Unilever. «
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akatu no programa de educacao da

one planet network
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>> Denise Conselheiro, gerente de Educacao Este grupo de trabalho se reuniu novamente no fim do ano na

do Akatu, participou em maio de um encontro Unesco (Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacao, a Ciéncia
da rede One Planet Network, em Kyoto, no e a Cultura), em Paris, na Franca, e esta finalizando seu plano de
Japao, como representante no Multistakeholder acao para o proximo biénio. “Estes foros sao essenciais para o
Advisory Council do programa Sustainable trabalho em conjunto com instituicdes internacionais. Sao uma
Lifestyles and Education (SLE). Nesta reunido foi oportunidade Unica de colaborar com a construcao de iniciativas
decidido gue o Akatu passa a coliderar o grupo com impacto global, ao mesmo tempo em que promovem uma

de trabalho de educacao para sustentabilidade intensa troca de experiéncias e conhecimentos sobre problemas
dentro do referido programa. comuns as organizacdes que atuam na area’, destaca Denise. «
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wunderman thompson

faz campanha em parceria com o Akatu >> Em 2019, a Wunderman Thompson, uma das maiores

agéncias digitais do mundo, deu apoio pro bono ao Akatu
Nna criacao da campanha do movimento #NovoPF, lancado
no Dia do Consumo Consciente (15 de outubro).

Fazer parte do #NovoPF com o Akatu foi
ll especial e gratificante. Repensar um icone O movimento propde uma releitura do tamanho das porcdes
da culinaria tradicional do Brasil é algo ousado do tradicional Prato Feito para que ele se torne mais nutritivo,
e corajoso — e so assim grandes mudancas acontecem econdmico e sustentavel. Com forte presenca nas redes sociais
de fato. O #NovoPF é um convite a reflexdo individual e em veiculos de comunicagao, as pegas da campanha sugerem
e coletiva de como o nosso consumo afeta muito mais uma reflexao por parte dos consumidores e dos donos de
do que o nosso proprio prato.” restaurantes, pois todos devem agir juntos para diminuir o

desperdicio de alimentos no pais. «

Julia Velo Redatora da WThompson

>> Em 2019, a In Press Porter Novelli deu sequéncia clientes, o consumo consciente € uma causa defendida nas
ao seu trabalho, pro bono, de consultoria de diversas areas que atuam: de alimentos e bebidas a produtos
comunicacao estratégica e relacdes com a midia de beleza, higiene e [impeza.

desenvolvido para o Akatu. _ ) _ . .
A parceria com a In Press € essencial para disseminar o consumo

Ha 30 anos, a In Press Porter Novelli trabalha com as consciente ao grande publico, de maneira mais intensa. Este
principais empresas de bens de consumo do pais e trabalho se refletiu nas mais de 1 mil insercdes em veiculos da
com as questdes pertinentes a este setor. Para seus imprensa em 2019, cuja valoracdo total foi de R$ 7,64 milhodes. «
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palestras

falar sobre economia circular

Helio Mattar, diretor-presidente do
Akatu, participou do evento Reduce!
Rethinking Circular Economy — Global
Knowledge Exchange on SDG 12 Policy
Tools (Reduza! Repensando a Economia
Circular — Intercambio global de
conhecimento em politicas publicas
para o ODS 12), realizado nos dias 25
e 26 de setembro, em Bangkok, na
Tailandia. Ele foi um dos trés key note
speakers do evento e falou sobre a
necessidade de mudarmos do atual
modelo de producao linear para um
circular, de modo a nao ultrapassar
os limites do planeta, ressaltando
dentro desse processo o papel do
consumidor, na palestra Planetary
Boundaries and Rethinking Circular
Economy (Limites Planetarios e
Repensando a Economia Circular).

Encontrei no Helio um mentor e um par que me inspirou a
continuar plantando no Sudeste Asiatico ‘'uma semente boa
para um mundo melhor, como diz o nome Akatu. Durante

o evento, ele abriu as mentes de governantes de 17 paises para

repensar sobre a economia circular. Verdadeiramente, Helio tem

a habilidade de despertar o brilho nas pessoas.”

Kai Hoffman diretor para o avanco da producdo e consumo sustentaveis
no Sudeste Asiatico, da GIZ Tailandia

O evento foi organizado pela GlIZ Tailandia, ONU Meio Ambiente, Ministério
Federal para o Meio Ambiente, Conservacao Natural e Seguranca Nuclear da
Alemanha e Ministério de Recursos Naturais e Meio Ambiente da Tailandia.
Contou com a presenca de 160 representantes de 17 paises, da Asia, América
Latina, América do Norte e Europa, interessados em conhecer as melhores
praticas em economia circular.

Relatoério de Atividades 2019

DIVULGAGAO



A

INDICE

palestras

tem participacao do Akatu

Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu, esteve em abril na cidade de Estoril, em Portugal, para participar do Consumers
International Summit 2019 e da reuniao do Multistakeholder Advisory Committee (MAC) do Consumer Information Programme
for Sustainable Consumption and Production (CI-SCP) da ONU Meio Ambiente. No Summit, Mattar participou do painel de
especialistas que falaram sobre "Is Sustainability Still a Choice? (A Sustentabilidade ainda € uma escolha?), que explorou o
tema do consumo consciente e a sua priorizacao pelos consumidores. Mattar também falou sobre a extensao de vida util dos
produtos e o projeto desenvolvido pela ONU em parceria com o Akatu sobre o tema.

O Consumer Information Programme (CI-SCP), do qual o Akatu faz parte do Multistakeholder Advisory Council, implementa
e da suporte a projetos, realiza pesquisas, identifica e encoraja politicas publicas no tema e oferece colaboracao e oportunidade
para guem estiver se empenhando no engajamento de individuos no consumo consciente.

Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu, foi um dos palestrantes do Seminario FRUTO,
evento realizado anualmente em Sao Paulo, criado pelo chef Alex Atala e pelo produtor cultural
trata dos impactos das Felipe Ribenboim, com a chancela do Instituto ATA.

escolhas alimentares O tema da palestra fol Escolhas e impactos: a consciéncia do seu consumo. Mattar apresentou,

por exemplo, o impacto do consumo excessivo de produtos com sodio, gordura e acucar
nos gastos publicos em salde, estimado em R$ 3,6 bilhdes no SUS (Sistema Unico de Saude),
segundo levantamento da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ).

A palestra de Mattar pode ser assistida na integra no canal do FRUTO no Youtube.
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Anualmente, a Tetra Pak realiza o estudo “Tetra Pak Index” com o objetivo
de compreender novos habitos de consumo e seus impactos para consumidores
e fabricantes de alimentos e bebidas no mundo. O resultado do recorte
brasileiro esta no documento “A convergéncia entre saude e meio ambiente
no Brasil”, disponivel para download.

para apresentar estudo sobre
comportamento do consumidor

Em novembro, a empresa realizou um evento para o lancamento do estudo

Nno Brasil e convidou Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu, para comentar
0s resultados e relaciona-los com o panorama do consumo consciente no Brasil
e demais tendéncias observadas pelo Akatu em todos 0s seus anos de
experiéncia com consumidores.

O Akatu participou em junho do Forum ABRE de Sustentabilidade, organizado
pela Associacao Brasileira de Embalagem (ABRE), em Sao Paulo. Helio Mattar fez
para profissionais do setor sua palestra no painel "Como a industria esta enderecando a sustentabilidade e
de embalagens internalizando o conceito de economia circular em seus produtos e embalagens,
quais tém sido os desafios e as conquistas? Quais sao 0s Proximos Passos?”.

O evento reuniu empresas de bens de consumo e embalagens, formadores de
opiniao e startups que estao trazendo solugdes disruptivas nessa area. Criado pela
ABRE para fortalecer a construcao de uma agenda positiva e de convergéncia
sobre a embalagem, tem por objetivo tracar um panorama sobre as iniciativas da
indUstria em prol da sustentabilidade e ajudar o setor a compreender 0s avancos
frente ao modelo de economia circular.
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para a eficiéncia energética

Em fevereiro, Helio Mattar, diretor-presidente do
Akatu, participou do lancamento da Topten.eco.br,
plataforma que utiliza as informacdes de fabricantes
de produtos eletrodomésticos/eletroeletréonicos para
orientar varejistas de |lojas fisica e de e-commerce,
ONGs ambientais e de defesa do consumidor e o

proprio consumidor para melhores escolhas de produtos

em termos de eficiéncia energética. Mattar fez

uma palestra com o tema Desafios para a eficiéncia
energética — o papel do consumidor, no auditorio da
Abinee (Associacao Brasileira da Industria Elétrica e
Eletronica), em Sao Paulo.

A plataforma online analisa categorias de produtos
de acordo com a sua eficiéncia energética e fornece
ao consumidor informacoes que podem auxiliar a
tomada de decisao. Ao mesmo tempo, ela impulsiona
as fabricantes a desenvolverem eletrodomeésticos

e eletroeletronicos com tecnologias mais eficientes
energeticamente.

tem palestra do Akatu

O Akatu participou, em junho, do 6° Seminario
de Planejamento Estratégico Sustentavel do Poder
Judiciario, promovido pelo Supremo Tribunal Judiciario
(STJ), em Brasilia (DF).

Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu, participou
do painel sobre Economia Circular e ODS 12. O evento,
com foco na discussao e alinhamento de acdes aos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS),
teve palestras, painéis e conversas sobre praticas de
sustentabilidade na Administracao Publica Federal
para aperfeicoar a gestao publica visando racionalizar
O Uso dos recursos e reduzir desperdicios.
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promove Encontros da Moda

O consumo consciente no cenario da moda fol um dos temas da programacao do evento Encontros da Moda 2019,
realizado pela Faculdade Santa Marcelina em maio, em Sao Paulo. Nesta semana, a instituicao promoveu debates, encontros

e reflexdes sobre temas contemporaneos.

Helio Mattar, diretor-presidente do Akatu, fez uma palestra no evento aberto, que teve como tema Sustentabilidade,
Multiplicidade e Criacao do Micro ao Macro. Ele falou sobre a importancia do consumo consciente, a transicao necessaria
em direcao a sustentabilidade, a evolucao da consciéncia no consumo dos brasileiros e 0 consumo consciente na moda.

aborda educacao para a sustentabilidade

No dia 19 de outubro, o Instituto Akatu fez uma palestra sobre educacao para a sustentabilidade
no 3° Modulo de Formacao para os Lideres RAPS 2019, em Sao Paulo. A RAPS (Rede de Acao Politica
pela Sustentabilidade) € uma organizacao suprapartidaria que redne, apoia e desenvolve liderancas
politicas em prol da atuacao pela sustentabilidade e do fortalecimento da democracia.

Denise Conselheiro, gerente de Educacao do Akatu, participou do painel Inovando na Educacao para a Sustentabilidade, que
falou dos desafios e da importancia da educacao ambiental as liderancas politicas que compdem a rede, com 580 membros.
Assistiram a palestra cerca de 100 pessoas, entre deputadas(os) federais, estaduais, senadores, secretarias(os) e vereadores.
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DEMONSTRA(;AO DO RESULTADO Exercicios findos em 31 de dezembro (em reais)

NOTAS 2019

Com restricao Custos e despesas operacionais
Filiacoes 14 961.633 1.425.066 Salarios, encargos e beneficios 18 (475.191) (409.950)
Gratuidades 13 934.971 1.627.960 Provisao para contingéncias previdenciarias 10 (179.093) -
1.896.604 3.053.026 Servicos de terceiros 19 (2167.529) (2.672.746)
Sem restricao Despesas gerais e administrativas 20 (346.729) (573.595)
Doacdes livres 15 766.539 813.450 Despesas tributarias 21 (25.420) (69.351)
Patrocinios 16 859.586 306.667 Depreciacao 7 (31.873) (33.149)
Prestacao de servicos 17 160.797 508.102 Despesas financeiras (25.105) (15.356)
Rendimentos financeiros 70.947 35.932 Outras despesas operacionais (5.896) (2.972)
Outras receitas 26.615 74.288
Reversao da cofins 15132 24.870
Reversao contingéncias - 186.230
1.900.616  1.949.539 Total de despesas operacionais (3.256.836) (3.777.119)
Total das receitas operacionais 3.797.220 5.002.565 Superavit do exercicio 540.384  1.225.446
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BALAN(;O PATRIMONIAL Exercicios findos em 31 de dezembro (em reais)

NOTAS 2019 Passivo e patrimoénio liquido

Circulante Circulante
Caixa e equivalentes de caixa 4 1.981.362 969.729 Fornecedores 12.570 32.63]
Contas a receber 5 591.524 379.968 Obrigacdes trabalhistas 8 49.339 33.874
Outros créditos 6 8.163 7.253 Obrigacdes tributarias 1.979 7.234
ImMmpostos a recuperar 1.226 1.073 Receitas a apropriar 9 956.104 467.061

Total do passivo circulante 1.019.992 540.800
Total do ativo circulante 2.582.275 1.358.024

Nao circulante

Contingéncias previdenciarias 10 945.270 766.177
N3o circulante Total do passivo nao circulante 945.270 766.177
Imobilizado 7 135.424 161.007

Total do passivo 1.965.262 1.306.977
Intangivel 7 1.926 1.926
Total do ativo nao circulante 137.350 162.933 Patriménio liquido

Patrimonio social 12 754.363 213.979
Total do ativo 2.719.625 1.520.956 754.363 213.979

Total do passivo e patriménio liquido 2.719.625 1.520.956
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FUNDACOES PIONEIROS

ESTRATEGICOS MANTENEDORES

INSTITUCIONAIS

MASTER BENEMERITOS OURO
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Or um consumo consciente


https://www.akatu.org.br/
https://www.facebook.com/institutoakatu/
https://www.instagram.com/institutoakatu/
https://www.linkedin.com/company/institutoakatu
https://www.youtube.com/user/institutoakatu
https://twitter.com/institutoakatu
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