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DA PRODUCAO DE TIJOLOS ECOLOGICOS A VENDA DE TECNOLOGIA COM
UM MODELO DE FABRICA PRONTA, ENGENHEIRO INOVA NO SEGMENTO DA
CONSTRUCAO CIVIL E COLHE 0S BONS FRUTOS
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caréncia de um produto
especifico no mercado da
onstrugdo civil somada a
preocupagdo com o meio ambiente
foram os propulsores para que O en-
genheiro e administrador de empre-
sas Roberto Claudio Pereira se tor-
nasse dono do proprio negocio. “N&o
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Os fijolos ecoldgicos, em vez de quei-
mados em férma, séo de solo-cimento
prensado, molhado e curado, o que
evita a queima de madeira

houve tanto planejamento, ¢ a aposta
ndo foi estrategicamente claborada”,
confessa, mas, numa época em que
a sustentabilidade fomenta oportuni-
dades, Pereira soube identificar a sua
chance de empreender em um setor
indiscutivelmente em ascensdo — 0
que aumenta a probabilidade de su-
cesso ¢ de rentabilidade.

A Tijol-Eco foi fundada em 2005,
em Sao Pedro (SP), com a proposta
de produzir tijolos ecologicos de qua-
lidade, denominados tijolos de solo-
cimento. Em vez de queimados em
forno como os tradicionais tijolos de
cerdmica, os tijolos de solo-cimento
sdio prensados, molhados ¢ curados.
Dai a justificativa para a nomenclatu-
ra ‘ecoldgico’. De acordo com o pro-
prietario da Tijol-Eco, cinco arvores
sio preservadas a cada milheiro de
produgfo dos tijolos de solo-cimento,
j4 que o fato de nfio serem queima-
dos dispensa o uso de madeira para
o aquecimento dos fornos. Conse-
quentemente, evita-se a emissdo de
gases toxicos como o CO”. Na etapa
da construgiio, ainda ha a redugdo de

materiais e do acimulo de entutho. O
tijolo ecolégico possui menor quanti-
dade de ferro, ndo usa massa para as-
sentamento nem precisa ser rebocado,
como os tijolos convencionais.

“As alvenarias convencionais es-
tdo sofrendo uma séric de restrigdes
ambientais. Agora sdo obrigadas
a comprovar a origem da matéria-
prima porque a Cetesb proibiu a re-
tirada de barro das margens dos rios.
A madeira lambém deve ser prove-
niente de fornecedor certificado pelo
Ibama e até a chaminé dos fomos
deve atender a quesitos que visam 0
controle da poluigdo”, comenta Pe-
reira, completando: “O mercado estd
se abrindo cada vez mais para nos,
que somos ecoldgicos”.

Tanto é que, seis anos depois de
criada, a empresa néo apenas s con-
solidou no mercado, como expandiu
0s servigos, aperfeigoou o processo
produtivo € passou a fabricar suas
préprias maquinas. Com isso, a Tijol-
Eco agora faz uma nova investida, a
de vender seu modelo de negocio:
pequenas fabricas de tijolos em sis-
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Obra com os tijolos da'Ti]ﬂ-Eco

tema “tum-key” (chaves em maios).
A proposta€ oferecer um pacote ao
investidor que inclui equipamentos ¢
treinamento de lorma a entregar-lhe
uma fabrica pronta para funcionar.

Para chegar a isso, Pereira supe-
rou varios desafios e contou com sua
visdo empreendedora. “Como enge-
nheiro, comecei a trabalhar com os
tijolos ecoldgicos no inicio de 2000,
quando a procura pelo produto au-
mentou consideravelmente no mer-
cado da construgfo. Porém, a falta de
qualidade desses tijolos era o grande
obstaculo, assim como o nimero
reduzido de fabricantes. Foi assim
que decidi apostar na area”, detalha
o empreendedor. Na teoria, a simpli-
cidade do negdcio impressiona. “In-
vesti no maquinario € em um galpdo,
mas ndo sabia nada sobre esse tipo
de produg8io. Cheguei a perder 100
mil tijolos nas primeiras tentativas™,
lembra Pereira.

A falta de apoio aos pequenos
empresarios por parte dos fabrican-
tes do maquindrio e a propaganda
enganosa sobre o produto foram
alguns dos desafios superados pelo
empreendedor. “A maioria dos fabri-
cantes brasileiros vende um produto
que ndo ¢ real. Quando comprei a
maquina, recebi a informag#io de que
ela produziria 600 tijolos por hora,
mas nunca conseguimos mais do que

NEGOCIO PRONTO

Para os empreendedores interessados em apostor no segmento de atuacdio da Tijol-Eco, o investimento
gira em torno de RS 200 mil, de acordo o Pereira. Até agora, uma fdbrica foi vendida peln empresa
¢ instolada em Pederneiras (SP), em agosto de 2009. “Nosso modelo de negécio sustenidvel, do
ponto de vista ecolégico, nos gorante uma faxa de rentabiidode alio no mercado. Esse é um grande
atrativo. Decidimos, entdio, produzir os equipamentos para fambém entror no mercado de instalato
de fabricos”, diz Pereira, explicando  estratégia de expansdo. No modelo de negécio oferecido, o
Tiol-Eco ¢ comresponsavel pela qualidode do produto e, contratucimente, fem o direilo de realizar
inspegdes periodicos nas fabricas que fenhom a sua tecnologia, “Assim, podemos garantir o qualidodo
do processo”, explica o empreendedor.

0 investidor que aposla no modelo de negddo da Tijol-Eco adquire ndo apenas o maquindirio para o
produgdo de fijolos ecologicos. “Oferecemos completa essisténda na implantagio, da orientagdo do
projeto industrial & logistica dos matérias-primas, além de darmos apoio para  abertura da empreso,
fanto no controle administrativo como no de produsdo e, ainda, autorizamos o uso da nossa marca o
nossos resulados de ensaios (testes que cerfificom a qualidade dos tijolos ecolégicos e que chegom o
custor RS 100 mil), enfatiza. -

A Tijol-Eco instala a fibrica em cinco ou ses dias e, no séfimo dia, o investidor iG pode comegar a pro-
duzir e faturar. De acordo com Pereira, o retomo do investimento deve ser akcancado com 10 meses de
afividodes. 0 lucro gira em forno de RS 18 ml por més e o faturamento é de aproximodamente RS 50
mil. “A rentobifidade do negécio é de 25% ao més, uma margem de kucro muito boa”, gorante.

A maquina desenvolvida e comerdializada pela Tiol-Eco produz mais de 1,9 mil fjolos por dia e, pora se
assegurar de que 0 Novo parceio ird fer sucesso na investida, Pereira explica que ndo vende duas mé-
quinas de uma s6 vez pora o mesmo diente. “Como coda uma das méquinas fem copacidade de produzir
180 mil tjolos por més e dificimente um pequeno negéco comega vendendo mais do que isso, procuro-
mos garantic o éxito do parceiro fambém considerando a demanda do mercado. Outro ponto imporiante
¢ o treinamento oferecido, que indusive dispensa o necessidode de conhedmento ¥cico na dreq.
Atvaimente, a Tiol-Eco estd desenvolvendo um novo sistema produtivo para os equipamentos, o que
aumentard a eficénda dos moquinas e diminuird os valores de investimento. “Temos alguns invesli
dores interessados no negdcio, mas estomes segurando as vendas até o langamento dessas novidades,
pois 0 modelo serd ainda mais mteressante ¢ vidve! para o investidor”, garante o empreséirio.

250 unidades. Para Pereira, esse foi o
incentivo para o segundo passo. “Ao
identificar as falhas, comegamos
modificando a maquina e, com isso,
obtivemos uma melhora significati-
va no desempenho e produtividade.
Com o tempo, desenvolvemos nos-
sa propria tecnologia de produgfio e
nosso proprio maquinério”, explica.
HA cinco anos, a produgéio mensal
da Tijol-Eco nfo ultrapassava 40 mil
tijolos. Hoje, com o investimento em
pesquisas, tecnologia e equipamen-
tos — somado ao aumento da deman-
da — a produgo oscila entre 120 mil
a 150 mil tijolos ecoldgicos por més,
com duas maquinas em operacio em
dois turnos. “No primeiro trimestre
de 2011 deveremos ter mais duas
magquinas em funcionamento, com a

expectativa de produzir até 350 mil
tijolos por més em um (nico urno™,
sinaliza 0 empresario.

Em 2011, o investimento de Pe-
reira na empresa deve ultrapassar
0s R$ 2 milhdes, montante que o
empreendedor explica ter vindo do
lucro da Tijol-Eco  100% aplicado
na empresa desde a sua fundago.
“Nosso processo  produtivo  csta
cada vez mais automatizado. Esla-
mos partindo para a conquista do
ISO 14000, (emos certificagio do
Inmetro e nossa fabrica atende a to-
das as exigéncias do Ministério do
Trabalho”, comemora. m

Tijol-Eco Tijolos Ecoldgicos,(19) 3481-5226,
www. lijol-eco.com.br.,
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‘ (}‘ dos consumidores hrasileiros consideram sociolmente res-
ponsuvels empresas que prestigiam o direito dos relagdes de trabalho. Quem reve-
lou o parecer foram os institutos Akatu e Ethos. Eles se bosearam na pesquisa “O Consumidor
Brasileiro e o Sustentabilidode: Atitudes e Comportamentos frente ao Consuma Consciente,
Percepces e Expectativas sobre o Responsbilidade Social Empresarial”. No ranking com s
dez préticas mais importantes, seis tém relacdo com o fema.

4 ] /o serd a representatividade da classe C entre as familias em

2020. Elas também aumentario a capacidade de consumo devido ao constante crescimento da
renda dessa faixa da populagio. A previséo foi feita pela consultoria Plano CDE, especializada
em estudos voltados ds closses que inspiraram seu nome. Daqui a 10 anos, a classe  terd 28,7
milhdes de pessoas. Luciana Aguiar, antropéloga e sécia da consultoria, justifica fal ascensdo
baseada ndo apenas na continua mobilidade social, mas também no aumento de distribuicdo de
renda entre 2002 e 2008. Esse quesito saltou de 28% para 34% no periodo.

3 lugar é o posicdo do e-mail

markefing no ranking dos ferramen
tas mais significativas usadas pelas
agéncias digitais. A ofirmagdo tem como
base  pesquisa feita em dezembro de 2010
pela Assodagdio Brasileira das Agéndis Digi-
fuis (Abrodi), cujo obiefivo é revelar um perfil
do setor. Na opinido do diretor comerdial da
Dinamize, Rodrigo de Almeida, o resultado
do estudo mostra que o e-mail marketing se
destaca no mercodo porque gera resutiedos
expressivos & mensurdveis. No primeiro se-
mesire de 2010,  ferramenta gerou RS 6,7
bilhdes, volor equivelente o 15% das ven-
das ondine. As agéncios com menos de 20
funciondrios fiveram crescmento de 28,9%

8 /o 6 quanto o Sebrae-SP estima ter crescido o faturamento real dos

micro e pequenas empresas de SGo Paulo em 2010. Segundo o estudo,
o ano passado foi positivo para o setor porque houve aumento da recei-

fa nas comparagdes com fodos os meses de 2009. Acredita-se que

o elevado desempenho estejo ligado & evolugdio da economia
nacional, principalmente no que diz respeito ao consumo
interno e & distribuicio de renda. 0 Sebrae fez uma
pesquisa para saber a opinido dos empresdrios . . icadl
em relacdo a 2011 ¢ 62% deles acreditam que s /
o foturamento de suas companhias £
nos primeiros seis meses deste ano
serd igual ou superior ao atual.

j.

| no faturomento de 2010 em comparagdio
' 02009. No prética, o comunicagto digital
i movimentou por volta de RS3 bilhdes no
‘ Pais, provu de seu amadurecmento no setor

0 qut :ll[im' e
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uo Brasil em 2010, Segundo a'Associagdo
Nacional dos Fabricantes de Veiculos Auto-
motores (Anfovea), o nimero se refere aos
automéveis, comerciais leves, dnibus e cami-
nhaes. Trota-se de uma quantidode 14,3%
superior 0o ano anterior, o que significa o
quebra de mais um recorde no segmento.
0 foto beneficia os empresdrios do setor no

Brasil inteiro.
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