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adocao de processos sustenta-

veis é uma questao nao de es-

colha, mas de sohrevivéncia.
Nao desta ou daquela empresa, mas
da vida de todos os individuos do pla-
neta. Portanto, é imprescindivel que
os valores da sustentahilidade sejam
incorporados a marcas, bens, servicos
e aos pequenos atos do cotidiano.

Pesquisas realizadas ao longo de
dez anos de trabalho para conscien-
tizar a populacdo das formas mais
racionais e sustentaveis de consumir
comprovam (ue quem investe em sus-
tentabilidade ganha também na pre-
feréncia do consumidor. Afinal, 65%
dos chamados formadores de opiniao
discutem o comportamento ético
socioambiental de empresas, assim
como 41% da populacao brasileira,
segundo a Pesquisa Responsabilidade
Social das Empresas — Percepcao do
Consumidor Brasileiro, realizada pelo
Instituto Akatu e pelo Instituto Ethos,
em dezembro de 2010. Hoje, dois em
cada cinco brasileiros ja topam pagar
um pouco mais por uma marca gque
seja mais sustentavel.

As empresas obviamente preci-
sam de lucros, mas os interesses
empresariais devem ir muito além
da esfera monetaria e focar, princi-
palmente, uma sociedade melhor
para todos. E cada membro dessa
sociedade sustentavel deve neces-
sariamente superar o consumismo
para assentar bases mais no duravel
e menos no descartavel, mais no vir-
tual e menos no fisico, mais no puhli-
co ou no compartilhado e menos no
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Como a propaganda e as marcas podem
ajudar a preservar a vida humana no planeta

individual, mais no uso que na posse,
mais no renovavel que no fossil, mais
na cooperacao que na competicao.
As corporacgoes e a propaganda po-
dem contribuir fortemente como indu-
toras desse novo estilo de vida ao es-
timular a imaginacdo e a projecao de
um futuro sustentavel e desejavel e ao
investir em meios para alcancar esse
futuro: inovacao de processos, de pro-
dutos e de comportamentos, reforco
de novos valores da sustentahilidade e
articulacao, pressao, parceria por no-
vas politicas pablicas para novos pro-
jetos, com variados e novos agentes.
Hoje, as mudancas ja vém ocor-
rendo e, com um atributo muito sim-
ples, é possivel acelerar na direcdao
da sustentahilidade: comunicacao
clara e transparente. Do rotulo a

campanha na TV. O consumidor
precisa de informacoes sobre os im-
pactos ambientais e sociais de seu
CONSUMO para que possa exercer es-
colhas conscientes. Dando informa-
cao confiavel, a corpora¢ao nao so
destaca seu produto e melhora a ca-
deia produtiva mas também aumenta
0 protagonismo do consumidor.

Mostra respeito por ele e diz “vocé
€ nosso parceiro rumo a sociedade
sustentavel”. Essa é a arma mais efi-
caz a ser posta a servico da socieda-
de. Quanto mais marcas e agéncias
de publicidade o fizerem, mais con-
trihuirao para uma vida melhor para
todos, hoje e no futuro.
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